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ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
Diviséo de Licitacdes

PROCESSO N° 001792/2015

CONCORRENCIA N° 01/2015

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS, torna publico para
conhecimento dos interessados que na data, horario e local indicados fara realizar licitagcao na
modalidade CONCORRENCIA, do tipo TECNICA e PRECO, conforme descricdo contida neste Edital
e seus Anexos. O procedimento licitatério obedecera a Lei n° 12.232/2010, Lei n° 4.680/65 e Lei n°

8.666/93, bem como a legislacdo correlata e demais exigéncias previstas neste Edital e seus
Anexos.

Data de entrega e abertura dos envelopes: 10 de novembro de 2015
Horario: 10:00 (dez horas e zero minutos — horario local)

Endereco: Pragca Dom Pedro Il, s/n, Centro, Maceido/AL (Auditério do andar térreo)

1 - DO OBJETO

1.1. Constitui objeto da presente licitacdo a contratacdo de servicos de publicidade e
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgcéo, a criagcao, execucao
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade para
divulgacao institucional da ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS, a serem prestados
por agéncia de publicidade e propaganda, de acordo com o Termo de Referéncia (ANEXO I|) e
Briefing (ANEXO II), deste Edital.

1.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas € de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento relativos a execugao do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria
destinada a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, inclusive de comunicacao digital;

Cc) aproducdo e a execucao técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.

1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1
terdo a finalidade especifica de:

a) Gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacdo da ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO
DE ALAGOAS o publico-alvo e os veiculos de divulgagao nos quais serao difundidas as campanhas
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ou pecgas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias realizadas em
decorréncia da execucao do contrato.

1.1.1.2 E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes previstas na alinea “a” do subitem 1.1.1
de matéria estranha ou que nao guarde pertinéncia tematica com a acao publicitaria ou com o
objeto do contrato de prestacéo de servicos de publicidade.

1.1.1.3 Os servicos previstos no objeto a ser licitado ndo abrangem as atividades de assessoria de
comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza, projetos de ambientacdo e decoracéo, montagem de estandes em feiras e exposicdes
e servicos correlatos, viabilizacdo de cotas de patrocinio para divulgacao de projetos social,
cultural e esportivo e merchandising com apoio da ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE
ALAGOAS, e atividades de desenvolvimento e implantacao de servicos para internet.

1.1.1.4 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagcdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio da transmissédo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de comunicacao,
uma vez que estes constituem-se objeto direto de atuacdo dos contratos de publicidade,
conforme legislac&o em vigor.

1.1.1.5 Os servicos abrangem as acdes de Publicidade, Propaganda Institucional e Planejamento
de Comunicacdo e Marketing de Campanhas em temas de competéncia ou interesse da
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS.

1.1.1.6 Se os servicos citados nos itens anteriores fizerem parte de acdo de comunicacéao
persuasiva que se caracterize como midia de aproximacao ou experimental (no-media), podem
ser inclusos nas propostas, uma vez que fazem parte do objeto do certame. No entanto, se
caracterizar acao vetada em lei, em particular nos termos em que a Lei 12.232/2010, artigoZ2°,
alineal lll, 82°, as agdes nao poderdo estar incluidas nas propostas objeto da presente licitacao.

1.2 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4°, 81° da Lei n°
12.232/2010.

1.2.1 As agéncias atuardo por ordem e conta da ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE
ALAGOAS, em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores
de bens e servicos especializados, para a execucéo das atividades complementares de que trata
o subitem 1.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacao, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

1.2.2 As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servicos previstos no item 1.1.

1.3 O produto final decorrente da execucao do objeto desta licitagcdo sera de propriedade da
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS, sendo, portanto, proibida a sua divulgacéo por
qgualqguer meio ou sua reproducéo total ou parcial sem expressa autorizagdo, ficando a
contratada sujeitas as penalidades aplicaveis.
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2 —DAS INFORMAGCOES BASICAS

2.1 Quaisquer esclarecimentos sobre este Edital deverdo ser solicitados, sempre por escrito,
diretamente a Comissdo Permanente de Licitacao, localizada no endereco: Pragca Dom Pedro I,
s/n, Centro, Macei6/AL, no horario de 08:00 as 12:00 e das 13:00 as 15:00 horas, no prazo de até 05
(cinco) dias Uteis anteriores a data marcada para apresentacao dos envelopes.

2.2 Qualquer impugnacao devera ser entregue diretamente a Comissao Permanente de
Licitacao, localizada no endereco Pragca Dom Pedro Il, s/n, Centro, Macei6/AL, no horario de 08:00
as 12:00 e das 13:00 as 15:00 horas, devendo ser observados os prazos e condigcdes dos paragrafos
1° e 2° do artigo 41 da Lei n°® 8.666/93.

2.3 Adivulgacéo de informacdes referentes a esta licitagcdo, como os resultados de habilitacéo,
de julgamento das propostas e de recursos interpostos serdo publicados por meio da imprensa
oficial no Diario Oficial do Estado de Alagoas.

2.4 Em caso de solicitacdo de esclarecimentos os licitantes deverdo informar todos os dados
necessarios a identificacédo do interessado, inclusive endereco de correio eletronico.

2.5 Osinteressados poderao retirar copia deste instrumento convocatoério pela internet através do
endereco eletrbnico: http://www.al.al.leg.br.

2.6 E facultado & Comissdo Permanente de Llicitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase
da licitacdo, promover diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instrucao do
processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
originariamente da proposta.

2.6.1 No uso da prerrogativa conferida pelo § 3° do artigo 43 da Lei n® 8.666/93, a Comiss&o
Permanente de Licitagdo podera solicitar, a qualquer tempo, os originais de procuracgdes,
documentos de habilitacdo, documentos que integrem as propostas dos licitantes e quaisquer
outros cujas copias sejam apresentadas durante o processo licitatorio.

2.7 Reserva-se a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS o direito de revogar a
licitacdo por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo anula-la por ilegalidade,
de oficio ou por provocacdo de terceiros, mediante parecer escrito e devidamente
fundamentado, nos termos do art. 49, da Lei n°® 8.666/93.

2.8 Os casos omissos neste Edital serado resolvidos nos termos das Leis n°® 12.232 de 29/04/2010 e
8.666 de 21/06/1993.

2.9 As despesas com a realizagcao dos servigos sao estimadas em R$ 3.000.000,00 (trés milhdes de
reais), para o prazo de 12 (doze) meses e correrao por conta da seguinte dotacao orgcamentaria:

Fonte: 0100

Unidade: 01001

Programa: 01122000120040000 — Manutencéo da Assembleia Legislativa Estadual
Natureza da Despesa: 3.3.90.39 - Servicos de terceiros-Pessoa Juridica

3 — DO CREDENCIAMENTO E DA PARTICIPACAO

3.1 A licitacdo serd processada, mediante a entrega, pelos licitantes, da documentacao
pertinente, conforme o que se segue:
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3.1.1 Para participar deste certame, 0 representante da licitante apresentara a Comissao
Permanente de Licitacdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Precos.

a) Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicido, por sdécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em coépia do ato que
estabelece a prova de representagcdo da empresa, onde conste o nome do sicio e 0s poderes
para representa-la, ou copia da ata da assembléia de eleicao do dirigente, em ambos 0s casos
autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a
Comissdo Permanente de Licitac&o ateste sua autenticidade.

b) Caso o preposto da licitante nao seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou
particular, em original com reconhecimento de firma ou em coépia devidamente autenticada pelo
cartério competente e com poderes expressos para a pratica de atos pertinentes ao presente
certame. Na hip6tese de apresentacao por intermédio de procuracao, devera ser juntada a copia
autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que
constem os nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

c) A auséncia do documento habil de representacao ndo impedira o representante de participar
da licitacao, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatoério.

d) A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das Propostas
Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de
sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

e) Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessées de recepcao e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador
devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo Permanente de Licitagao, na
data, hora e local indicados neste Edital.

3.2 Somente poderao participar da presente licitacdo as pessoas juridicas legalmente
estabelecidas no pais, que satisfacam o conceito de Agéncia de Propaganda, conforme dispde o
artigo 3°da Lei n°® 4.680, de 18 de junho de1965.

3.3 No dia, hora e local indicados no preambulo deste Edital, os licitantes deverao entregar,
diretamente a Comissdo Permanente de Licitagcao 04 (quatro) envelopes distintos contendo:

1) PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA,
2) PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA,;

3) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO;

4) PROPOSTA DE PRECOS.

3.3.1 Os envelopes devem ser dirigidos a Comissdo Permanente de Licitagcdo da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas, da seguinte forma:

3.3.1.1 ENVELOPE n° 1 — PROPOSTA TECNICA-PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (VIA NAO
IDENTIFICADA)

3.3.1.1.1 SO sera aceito o PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA que

6




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
Diviséo de Licitacdes

estiver acondicionado no envelope padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Comissao
Permanente de Licitagdo da ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS.

3.3.1.1.2 O envelope padronizado devera ser retirado pela interessada de segunda a sexta-feira,
no horario de 09 (nove) as 14 (quatorze) horas, no endereco Praca Dom Pedro I, s/n, Centro,
Macei6/AL.

3.3.1.1.3 O ENVELOPE n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

3.3.1.1.4 Para preservar — até a abertura do ENVELOPE n° 2 - o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, o ENVELOPE n° 1 nao podera:

a) ter nenhuma identificacao;
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacéo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificac&do da licitante.

3.3.1.2 ENVELOPE n° 2 — PROPOSTA TECNICA-PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (VIA
IDENTIFICADA)

3.3.1.2.1 O ENVELOPE n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

ENVELOPE n° 2
PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® 01/2015 — ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS

3.3.1.2.2 O ENVELOPE n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada ao manejo e as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

3.3.1.3 ENVELOPE n° 3 - PROPOSTA TECNICA-CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

3.3.1.3.1 O ENVELOPE n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

ENVELOPE n° 3

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 01/2015 — ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS

3.3.1.3.2 O ENVELOPE n° 3 devera ser providenciado pela licitante, em Unica encadernacao, e
podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

3.3.1.3.3 O ENVELOPE n° 3 nao podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
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elemento que conste do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA-VIA NAO IDENTIFICADA que
possibilite a identificac&o da autoria deste antes da aberturado ENVELOPE n° 2.

3.3.1.4 ENVELOPE n° 4 — PROPOSTA DE PRECOS

3.3.1.4.1 O ENVELOPE n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

ENVELOPE n° 4

PROPOSTA DE PRECO
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® 01/2015 — ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS

3.3.1.4.2 O ENVELOPE n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contelddo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

3.4 As credenciais dos licitantes que se fizerem representar legalmente nas sessdes publicas
referentes a licitacdo, através de procuracao publica ou particular, com firma reconhecida em
cartdrio, ou ato constitutivo, estatuto ou contrato social, deverdo ser apresentadas juntamente
com documento de identidade do representante.

3.4.1 As credenciais devem ser apresentadas em separado dos ENVELOPES n°s 01, 02, 03 e 04 e
serdo anexadas ao processo.

3.4.2 E vedada a representacido de mais de um licitante por um mesmo representante legal ou
procurador no processo licitatério.

3.5 Os licitantes que nao se fizerem representar ou cujos representantes ndo portarem
documentos que os credenciem e os identifiquem n&o poderdo assinar atas, rubricar documentos
ou praticar outros atos relativos a licitagao.

3.6 N&o poderdo concotrer:

a) Empresasreunidas em consorcio, ou agrupamento de pessoas fisicas ou juridicas, qualquer que
seja sua forma de constituicio;

b) Licitantes que estejam declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administracao
Publica e/ou punidos com suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administracao;

c) As pessoas enquadradas no artigo 9° da Lei n°® 8.666/93;
d) Sociedade de Propésito Especifico (SPE).

3.7 A participacgao neste processo licitatério implica, tacitamente, para o licitante a confirmacéao
de que tomou conhecimento do inteiro teor do presente Edital e de todos os seus anexos, a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informac6es e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4 — DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES 01, 02 e 03)

4.1.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 4 (quatro) quesitos:
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO e RELATOS
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DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO;

41.2 A formatacéo geral a ser seguida para a apresentacdo de cada quesito da proposta
técnica, quando nao houver norma mais especifica em item especifico, é a seguinte:

a) Caderno Unico, orientacao retrato, com espiral plastico preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75gr/m2 a 90gr/m2, ambas em branco. Nao
deverao ser usadas sobrecapas em plastico ou qualquer outro material.

c) Conteudo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75gr/m2 a 90gr/m2,
orientacao retrato;

d) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
e) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subseqiientes sem recuos;

f) Espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apoés titulos e entre titulos e entre
paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina.

i) Nao sera permitidos notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como a
adjuvante dos graficos e tabelas, nos itens em que estes sdo expressamente permitidos;

j) Os textos e numeracao de paginas deverao ser em fonte “arial”, cor “automatico” e tamanho
“12 Pontos”.

4.1.3 Os quesitos serao compostos pelos subquesitos a seguir:

Quesitos \ Subqguesitos

a) Raciocinio Basico

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria
c) Ideia Criativa

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

Plano de Comunicacao Publicitaria

II. Capacidade de Atendimento

lll. Repertério

IV. Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacao

4.1.4 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

4.2 - QUESITOS

4.2.1 PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - devera ser constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA,



ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
Diviséo de Licitacdes

IDEIA CRIATIVA e ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA, elaborado com base no Briefing-ANEXO Il e
nas orientacdes do Edital, observadas as seguintes disposi¢oes:

a) Formatacao realizada conforme subitem 4.2.1.2 a segulir;
b) Elaboracdo em 2 (duas) vias, quais sejam:

b.1) Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via Nao Identificada

b.1.1) Serd vedada a aposicdo, a qualquer parte da VIA NAO IDENTIFICADA do plano de
comunicacgado publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificacdao do seu
proponente antes da abertura do envelope da Via Identificada,;

b.1.2) O envelope destinado a apresentacéo da via ndo identificada do plano de comunicacao
publicitaria sera padronizado e fornecido pela ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS,
através de sua Comissao Permanente de Licitagcao, sem nenhum tipo de identificacao;

b.1.3) O envelope padronizado com a via ndo identificada do plano de comunicacéo
publicitaria s6 sera recebido pela Comissao de Licitagdo se ndo apresentar marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante;

b.2) Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada

b.2.1) A via identificada do plano de comunicacao publicitaria tera o mesmo teor da via nao
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa,

4.2.1.1 Subguesitos do Plano de Comunicacao Publicitaria

4.2.1.1.1 Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara sua
compreensao sobre as agcdes de comunicacao publicitaria a cargo da Assembleia Legislativa do
Estado de Alagoas (ALE) e o contexto de atuacao e sua populacao (dados s6cio-demograficos)
no estado e regiao. O texto devera contemplar:

a) diagnostico e interpretacdo dos desafios e problemas de comunicagdo do briefing
introduzindo o trabalho da candidata;

b) consideragbes de publico alvo da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) e da
campanha em especifico tratada no briefing, o que podera incluir informacdes sobre o tema
angariadas pela concorrente em fontes legitimas e dados adjuvantes a estas consideracdes
pertinentes ao melhor desenvolvimento do cenario de comunicacao que ira servir como alicerce
de suas premissas fundamentais;

c) premissas basicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicagcdo que sera
desenvolvida pela agéncia candidata nos itens que virdo a seguir deste, incluindo a prioridade
com que estas premissas devem ser atendidas nas estratégias subsequentes.

4.2.1.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Derivado diretamente das consideracdes ja
apresentadas no item anterior, se constitui de apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir os desafios e problemas - geral e especificos - de comunicacao a serem
enfrentados e alcancar os objetivos previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugcdo publicitaria, partindo do tema chave
proposto no briefing, descartando solucdes eventualmente consideradas inicialmente na
estratégia e justificando adequadamente seu descarte;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao Publicitaria
sugerida, no que destacamos:
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I. Definicdes sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando hipéteses e
diagnoésticos alicergcados em dados reconhecidos;

Il. Definicdes sobre o conteddo que deve estar inserido na campanha, em particular sobre o
conteudo e forma de abordar o publico definido, norteando os itens que serdo corporificadas nas
pecas darelacao presente na ideia criativa;

Ill. Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta abordagem ira gerar
longevidade a campanha;

IV. Definicdes temporais sobre o periodo correto de realizar a campanha, diante das diretrizes
presentes;

V. Definicdes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em particular diretrizes
gerais sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou ferramentas que serdo utilizados e razdes que
suportam essas diretrizes.

42.1.1.3 Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, conforme
briefing, para a execucdo da sua proposta de Estratégia de Comunicacado Publicitaria,
observando as seguintes disposicdes:

a) A idéia criativa deve ser expressa sobre a forma de relacdo sobre todas as pecas e/ou
material que julgar necessarios para a execucao da sua proposta de estratégia de comunicacao
publicitaria, como comentarios sobre a construgao criativa de cada peca e ou material, podendo
ser em texto corrido ou tépicos, a critério dos licitantes. Em forma de anexo, acompanhara esse
item exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente esta idéia criativa, apresentados sob a
forma de roteiros e textos digitados, limitados a um para cada tipo de pecgas, em nidmero maximo
de 05 (cinco) anexos, podendo ser anexados, “layouts”, “story boards”, "textos de radios” entre
outros;

b) Da relacao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucéo do(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacao, conforme explicitado na
estratégia de comunicacao publicitaria.

c) Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material superior ao que
pode ser apresentado na forma “exemplificada” 05 (cinco) pecas, a relagao prevista na alinea
“a” devera ser elaborada em dois blocos (de texto ou de tépicos, conforme escolha da licitante):
um para pecas e ou material apresentados com os exemplos e outro para o restante.

d) As pecas graficas poderado ser impressas em tamanho real ou reduzidos, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, sem suporte ou passe-partout, observando as
demais questdes exportas em edital. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do invélucro n® 1
podem ser dobrados.

e) Cada peca corporificada e/ou material impresso devera trazer indicagao sucinta (exemplo:
cartaz, fime/TV, “spot radio”, “andncio revista”, “roteiro para monstro internet”), destinada a
facilitar aos integrantes da subcomissdo técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea
“a”.

f) Para fins de cémputo das pecas que podem ser apresentadas como exemplo até o limite que
trata a alinea ‘a’, devem ser observadas as seguintes regras:

I. asreducdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas pecas;

II. cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

lll. peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de
painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de
fingers — entre outros), apenas sera considerada uma peca se 0 conjunto transmitir mensagem
Unica;
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IV. um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

VI. um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

VIl. um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animacdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado
apenas uma peca.

4.2.1.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia constituida de:

a) Texto de apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida
e em funcéo da verba referencial indicada no Briefing anexo a este edital, sob a forma de textos,
métricas, tabelas, graficos e planilhas;

b) Texto diagndstico sobre os publicos da campanha contemplados, seu consumo de midia e
perfis embasados em pesquisas e dados reconhecidos, sempre alicercados em elementos
demograficos e psicograficos, servindo de apoio aos argumentos oferecidos, o que inclui graficos
e tabelas referentes a estes conteudos;

c) Texto com consideracdes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e nimeros relativos
ao alcance do plano proposto, permitindo a inclusdo de tabelas e informacdes sobre as
estratégias de flight propostas;

d) Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e ou
material destinados a veiculagado, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, métricas,
tabelas, graficos e planilhas que embasem as normativas técnicas utilizadas pelas candidatas
para esta distribuicao.

I. Todas as pecas e material que integrarem a relagédo comentada prevista na alinea ‘a’ da ideia
criativa deverado constar dessa simulagdo, com seus respectivos periodos de distribuicdo das
pecas e ou material e quantidades de insercao destes materiais;

e) Resumo geral com informacd6es sobre, ao menos:

I. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

II. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucao técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

lll. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de
ndo midia com as respectivas quantidades a serem produzidas;

IV.Demais valores(absolutos e percentuais) que incluam o orcamento do exercicio, inclusive
custos de pesquisa e eventuais reservas técnicas designadas.

f) Quanto aos valores desta simulacdo, devem ser observados:

I. Os precos das insercdes em veiculos de comunicacao devem ser considerados os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagcéo;

Il. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacédo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

lll. Nao sera necessario especificar os custos internos e honorarios sobre servicos de fornecedores.

4.2.1.2.1 O caderno especifico que compde o PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA-VIA NAO
IDENTIFICADA devera observar a formatacao indicada no Item 4.1.2 deste edital.

42.1.2.2 Ostextos do RACIOCINIO BASICO, da ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA e da
relacéo de pecas e ou material prevista no subitem de IDEIA CRIATIVA estao limitados, no conjunto,
a 10 (dez) paginas, ndao computadas nesse limite a capa e contra capa e as paginas sem
conteldo passivel de avaliacao, eventualmente utilizadas apenas para separacao dos subquesitos
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e as pecas anexas ao texto do subitem IDEIA CRIATIVA.
4.2.1.2.3 Os textos, tabelas, graficos e planilhas da ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA n&o tém
limitacdo quanto ao nimero de paginas.

4.2.1.2.4 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito IDEIA CRIATIVA deverao
ser apresentados separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 5.2.2.1.1.

4.2.1.2.5 As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos RACIOCINIO BASICO e ESTRATEGIA DE
COMUNICAGCAO PUBLICITARIA poderao:

a) Ser editados em cores;
b) Ter seu conteudo editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;

c) Ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para efeito
do subitem 4.2.1.2.2.

42.1.2.6 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA poderao:

a) Ser editados em cores;

b) Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatacao de margem especifica; respeitada a necessidade de legibilidade destes itens
pela comissdo avaliadora.

c) Serapresentados em papel A3 dobrado.

421.2.7 O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA-VIA IDENTIFICADA, devera constituir-se em
COPIA DO VOLUME QUE CONSTITUI A VIA NAO IDENTIFICADA, sem os exemplos de pecas anexos a
Ideia Criativa, com a identificacao da licitante e ser datado e assinado na Ultima pagina e
rubricado nas demais por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

4.2.2 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

4.2.2.1 Capacidade de Atendimento: tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores do
licitante, quanto especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento propriamente dito. Esse
topico, a ser abordado sob a forma de textos sem anexos, deve incluir:

a) A quantificacdo e a qualificacao, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacéao e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposicdo da execugao
do contrato, discriminando-se todas as areas fundamentais: estudo; planejamento; criacao;
producédo de radio, producdo em RTV e internet; producéo grafica; midia e atendimento e tipo
de disponibiidade destes funcionarios, devendo o licitante indicar, caso a caso, quantos
profissionais de cada nivel servirdo a linha de atuacao;

I. a qualificacao devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo,
0 nome, a formacao e a experiéncia dos profissionais;

Il. os profissionais indicados para fins de comprovacéo da capacidade de atendimento deverao
participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior.

b) As instalacdes, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tecnologia da Informacao (hardware e
software), seguranca de fluxo de dados, de processos e 0s recursos materiais que estarao a
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disposicao para a execucéo do contrato

c) Sistematica de atendimento e discriminacao dos prazos a serem praticados em forma clara,
em condi¢cdes normais de trabalho, na criacéo de peca avulsa ou de campanha, na elaboracéo
de plano de midia e fluxo de trabalho;

d) A discriminacéo detalhada das informacdes de marketing e comunicacéo, das pesquisas de
audiéncia, dos periddicos assinados e da(s) auditoria(s) de circulagdo e controle de midia (com
suas respectivas abrangéncias) que colocara regularmente a disposicdo da ANUNCIANTE, sem
6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

4.2.3 REPERTORIO

4.2.3.1 O repertério € composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo
licitante, na seguinte forma:

a) Um DVD contendo até 03 (trés) comerciais para televisao;
b) Um CD contendo até 03 (trés) spots e/ou jingles para radio;
c) Um conjunto de até 03 (trés) anuncios destinados a midia impressa;

4.2.3.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica e texto resumo
com a indicagéao sucinta do problema que se propds a resolver e parametros de construcao da
peca, além da identificagcdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producéo, periodo de
veiculacédo, exposicao e ou distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mencéo de pelo menos um
veiculo que divulgou cada peca e outras questdes pertinentes a alocacao de verba, quando
recomendavel.

4.2.3.3 Serao vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta a
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas, mesmo que em regime de parceria com outros
anunciantes.

4.2.3.4 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 01
de janeiro de 2012.

4.2.35 As pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD executavel em qualquer
computador com sistema operacional Windows, sendo que qualquer problema técnico referente
a midia apresentada pelas candidatas € de total e exclusiva responsabilidade da LICITANTE, bem
como eventuais reflexos em pontuacédo da incapacidade de leitura destes arquivos por parte da
subcomissao técnica.

4.2.3.6 Com excecao daquele(s) apresentado(s) pelas agéncias vencedoras desta Licitacao, as
vias dos demais repertoérios serdo devolvidas aos Licitantes no prazo de 30 (trinta) dias contados da
data da publicacéo do resultado final da licitagé&o, conforme solicitac&o do licitante.

4.2.4 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

4.2.4.1 Alicitante devera apresentar, 2 (dois) relatos de solugcées de problemas de comunicacao,
em que serdo descritas solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicacéo planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes.

4.2.4.2 Os relatos deverdo estar devidamente referendados pelos respectivos clientes e nao
podem referir-se a acdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servicos de
publicidade de que a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas seja ou tenha sido signataria.
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4.2.43 A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pelo licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

4.2.4.4 Na Uultima pagina do relato devera constar a indicagcdo do nome empresarial do cliente e
a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou funcao.

4245 Para cada relato, € permitda a inclusdo de até 3 (trés) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacao, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se
incluidos:

a) As pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows;

b) As pecas graficas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas
dobradas ou n&o;

c) Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos
de producéo e/ou veiculacéo.

5 — DA PROPOSTA DE PRECOS (ENVELOPE 04)

5.1 A proposta devera ser apresentada, em 02 (duas) vias, devendo ser redigida no idioma
portugués, sem rasuras, emendas ou entrelinhas, digitada em papel timbrado, datada e assinada
por representante legal do licitante, na Ultima folha, e rubricada nas demais.

5.2 A Proposta de Preco ofertada devera conter:

5.2.1 Itens sujeitos a valoracdo, contendo as informacdes constantes do ANEXO | — Termo de
Referéncia, deste Edital, indicando o0s percentuais em algarismos e por extenso, com 0s seguintes
dados:

a) Percentual de desconto de, no minimo, 40% (quarenta por cento), a ser concedido a

Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), sobre os CUSTOS INTERNOS, baseados na
tabela de precos da Associacao Brasileira das Agéncias de Publicidade, capitulo de Alagoas,
conforme anexo a este Termo de Referéncia;

b) Honorarios (em percentual) de até 7% (sete por cento), a serem cobrados a, Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos,
cuja producao seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada, referentes a peca
e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagado nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

5.3 Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com 0s
valores constantes da Tabela de Custos Internos da Associacao Brasileira das Agéncias de
Publicidade (ABAP) capitulo Alagoas, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

5.4 Declaracéo da licitante:

a) comprometendo-se a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) as vantagens obtidas;

b) informando estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais
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estabelecidas no Termo de Referéncia;

C) que 0 preco proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito
de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteragao, sob a alegacao de
erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

d) comprometendo-se a repassar a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) todas as
vantagens (pecuniarias ou nao) obtidas nas negociacdes de preco com os veiculos de
comunicacao e demais fornecedores e prestadores de servicos;

e) afirmando que, nos precos propostos, estao inclusas todas as despesas com materiais, mao-de-
obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes e demais despesas necessarias
a execucgao dos servicos objeto desta licitagcao, inclusive cessdo de direitos autorais. Na auséncia
dessa declaracéo, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem;

f) do compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producao de
pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos
nesses orgcamentos.

g) do compromisso de seguir todas as regras legais relativas a levantamento de orcamentos de
terceirizados, conforme normatizacéo da lei 12.232/2010 que rege este certame;

5.4.1 Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecera esse
ultimo. Havendo erro de célculo, a Comissao Permanente de Licitacao efetuara as retificacdes e
considerara, para efeito de julgamento, o valor com as retificagcées efetuadas.

6 —DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO (ENVELOPE 05)

6.1 Para fins de habilitacé&o, os licitantes deverdo apresentar os seguintes documentos:
6.1.1 Habilitacao Juridica

a) Registro comercial, em caso de empresa individual, acompanhado de cédula de identidade
do representante legal da empresa,;

b) Ato Constitutivo ou Estatuto ou Contrato Social em vigor (entende-se como em vigor a
apresentacédo do documento em sua primeira versdo, com todas as suas alteracdes posteriores,
caso tenha havido, ou sua versdo consolidada), devidamente registrado na Junta Comercial da
sede ou domicilio do licitante; ou em outro érgédo, desde que a lei assim determine, em se tratando
de Sociedades Comerciais e, no caso de Sociedades por Ac¢des, acompanhado da ata
devidamente arquivada da Assembléia Geral da reunidao do Conselho de Administracao que
elegeu seus administradores, devendo ser apresentada comprovacéo da publicacdo pela
imprensa da ata arquivada,;

c) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pals, e ato de registro ou autorizagédo para funcionamento expedido pelo 6rgdo
competente, quando a atividade assim o exigir.

d) Inscricdo de ato constitutivo, em caso de sociedades civis, acompanhado de comprovacao
da diretoria em exercicio.

e) Declaracdo do Cumprimento do disposto no Inciso XXXl do Art. 7°, da Constituicdo Federal,
conforme modelo fornecido neste Edital.
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6.1.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ;

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Inscricdo Municipal (dentro do prazo de validade) relativo
ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
deste Edital e dentro do prazo de validade;

c) Comprovante de regularidade fiscal para com a Fazenda Federal, expedido conjuntamente
pela Secretaria da Receita Federal e pela Procuradoria da Fazenda Nacional (Divida Ativa da
Uni&o);

d) Comprovantes de regularidade fiscal para com as Fazendas Estadual e Municipal, do
domicilio ou sede da empresa Licitante;

e) Certidao Negativa de Débito (CND), emitida pelo Instituto Nacional de Seguro Social (INSS);

f) Certificado de Regularidade, perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS),
através da apresentacdo do CRF - Certificado de Regularidade do FGTS, emitido pela Caixa
Econdmica Federal.

g) Certiddo de Regularidade Negativa de Débitos Trabalhista perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa, com base no art. 642-A da CLT, acrescentado na
Lei 12.440, de 07 de julho de 2011, e na Resolugcdo Administrativa n® 1470/2011 do TST.

6.1.3 Qualificacao Técnica

6.1.3.1 Comprovacado de aptidao para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas e prazos com o objeto desta licitagdo, mediante atestado(s) fornecido(s) por
pessoas juridicas de direito publico ou privado, contendo no minimo os seguintes dados:

a) Nome, CNPJ, endereco completo com telefone da empresa emitente e assinatura do
responsavel;

b) Objeto do contrato (tipo de servicos e prazos contratuais);

c) Afirmacao de que a empresa prestou ou esta prestando servigos corretamente, atendendo a
todas as condi¢Ges contratuais.

6.1.3.2 Copia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padréao(CENP), de que trata o 81° do art. 4° da Lei n°
12.232 de 29/04/2010.

6.1.3.3 Relacao do aparelhamento técnico disponivel para a execucao dos servicos objeto desta
licitac&o, com declaracéo expressa firmada pelo licitante, sob as penas da lei, de que 0s mesmos
se encontram em perfeitas condicdes de operacionalidade e trabalho.

6.1.3.4 Relacao do pessoal adequado e disponivel, contendo nome e qualificacdo de cada um
dos membros da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos.

6.1.3.5 Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade técnica disposta no
subitem anterior deverao participar da execucéo dos servicos objeto desta licitacdo, admitida a
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovado pela CONTRATANTE.

6.1.4 Qualificacdo Econdmico-Financeira
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a) Certidao negativa de Faléncia e de Recuperacao Judicial expedida pelo distribuidor da sede
fiscal da pessoa juridica, emitda em até 90 (noventa) dias corridos anteriores a data de
apresentacéo dos documentos de habilitacéo para esta licitacéo;

b) Comprovacéao de capital social minimo no percentual de 5% (cinco por cento) do valor global
licitado para cada LOTE, que devera ser realizada mediante apresentacdo do Balanco Patrimonial
e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio social, ou alteracao de contrato social ou estatuto
social que comprove aumento de capital, registrada na Junta Comercial ou Cartério de Registro
Civil ou equivalente, desde que a lei assim determine, em data anterior aquela estabelecida para
a abertura dos Envelopes de Habilitac&o;

c) Balanco Patrimonial e demais Demonstracdes Contabeis do Ultimo exercicio social, exigiveis e
apresentaveis, na forma da lei, que comprovem a boa situacao financeira da empresa, vedada a
sua substituicao por balancetes ou balancos provisorios;

c.1l) O Balanco Patrimonial e demais Demonstracdes Contabeis devem vir acompanhados dos
Termos de Abertura e Encerramento do Livro Diario, com o devido registro da Junta Comercial e
contendo assinatura do contabilista registtado no Conselho Regional de Contabiidade e do
representante legal da empresa. As sociedades por acdes deverdo apresentar demonstracoes
publicadas em Diario Oficial;

c.2) A comprovacdo da boa situagao financeira da empresa sera verificada através de indice
de Liquidez Corrente (ILC) e indice de Liquidez Geral (ILG), os quais ndo poderao ser inferiores aos
extraidos das seguintes férmulas:

Ativo Circulante

ILC = = 1,00 (igual ou maior que um)
Passivo Circulante

Ativo Circulante + Realizavel em Longo Prazo

ILG = = 1,00 (igual ou maior que um)
Passivo Circulante + Exigivel em Longo Prazo

6.2 Os documentos necessarios a habilitagcdo poderdao ser apresentados em uma Unica via, em
original, por qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou por membro da
Comissao, ou publicagdo em 6rgao da imprensa oficial, vedada sua apresentacao através de
coOpia produzida via fax ou copia ilegivel total ou parcialmente. Os documentos que forem
emitidos via Internet terdo sua autenticidade verificada nos respectivos sites.

6.3 Os documentos que nao tiverem prazo de validade estabelecido pelo érgao expedidor
somente serdo validos desde que tenham sido expedidos, no maximo, dentro dos 90 (noventa)
dias anteriores a data fixada para o recebimento das propostas.
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7 — DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO

7.1 Alicitacdo sera processada e julgada de acordo com as Leis n° 12.232/2010 e 8.666/1993,
observando-se as disposicdes aplicaveis a licitagédo do tipo TECNICA E PRECO.

7.2 Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissao Permanente de Licitagcdo, com
excecao da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

7.3 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta por 3
(trés) membros que sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem
em uma dessas areas.

7.3.1 Um dos membros da Subcomissdo nao poderd manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS.

7.4 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica,
entre os nomes de uma relagcao que tera 09 (nove) integrantes, sendo 03 (trés) deles sem nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE
ALAGOAS, conforme normatiza a Lei 12.232/2010, sendo estes nomes previamente cadastrados
pela Comissdo Permanente de Licitac&o desta Assembleia.

7.4.1 A referida relacao dos nomes sera publicada pela Comissao Permanente de Licitagdo no
Diario Oficial do Estado de Alagoas, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera
realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

7.4.2 O sorteio sera processado pela Comissao Permanente de Licitagcdo, de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
nimero de membros que mantenham ou n&do vinculo com a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO
DE ALAGOAS.

7.4.3 A referida relagao conterd, separadamente, os nomes dos que mantenham e os dos que
n&o mantenham vinculo com a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS.

7.4.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo, mediante apresentacado a Comissao
Permanente de Licitagcdo de justificativa com fundamentos juridicos plausiveis para a exclusao.

7.45 Admitida a impugnacéao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissao
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

746 A abstencdo do impugnhado ou o acolhimento da impugnacéo, mediante deciséo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado.

7.4.6.1 Sera necessario publicar nova relagcdo se o niumero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimoexigido.

7.4.6.2 SO sera admitda nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagao
anteriormente publicada.

7.4.7 A sessao publica para o sorteio sera realizada apo6s a decisdao motivada da impugnacao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo e a possibilidade de
fiscalizac&o do sorteio por qualquer interessado.
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748 Os integrantes da Subcomissdo Técnica nao poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnica e de Precos.

7.5 Serao realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
edital e na legislacéao, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes
das licitantes presentes.

7.5.1 Primeira Sessao

7.5.1.1 A Primeira Sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no preambulo deste
edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) Identificar os representantes das licitantes;

b) receber osenvelopesn®1,n®°2,n°3en°4;

c) conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposicoes deste Edital;

d) rubricar, no fecho, sem abri-los, os envelopes n° 2 e n°® 4, que permanecerédo fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissao Permanente de Licitagcédo,e separa-los dos envelopes n° 1
ents3;

e) retirar e rubricar o conteudo do envelope n° 1;

f)  abrir o envelope n° 3 e rubricar seu contetdo;

g) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que
constituem os envelopes de n° 1e n° 3;

h) informar que, através de publicagcdo no Diario Oficial do Estado de Alagoas, as licitantes serdo
convocadas para a proxima sessao, quando havera a divulgacdo do julgamento das Propostas
Técnicas.

7.5.1.2 Finalizada a Primeira Sessdo, a Comissdo Permanente de Licitagcdo encaminhara os
ENVELOPES de n° 1, com as VIAS NAO IDENTIFICADAS do Plano de Comunicac&o Publicitaria a
Subcomissao Técnica que efetuara os seguintes procedimentos:

7.5.1.2.1 Analise individualizada e julgamento, de acordo com os critérios especificados neste
Edital;

7.5.1.2.2 Elaboragcdo e encaminhamento, a Comissdo Permanente de Licitacdo, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicacao Publicitaria, de planiha com as pontuacSes e de
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

7.5.1.3 Uma vez recebida a ata de julgamento dos Planos de Comunicacado Publicitaria, a
Comissdo Permanente de Licitagdo encaminhard os ENVELOPES de n° 3, com a CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, O REPERTORIO E OS RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO a
Subcomissao Técnica, que efetuara os seguintes procedimentos:

7.5.1.3.1 Analise individualizada e julgamento da Capacidade de Atendimento, do Repertdrio e
dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, de acordo com os critérios especificados
neste Edital;

7.5.1.3.2 Elaboracdo e encaminhamento a Comissdo Permanente de Licitacdo, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos
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de Solucdes de Problemas de Comunicacéo, de planilha com as pontuacdes e de justificativa
escrita dasrazbes que as fundamentaram em cada caso.

7.5.1.4 As planilhas/formularios de pontuacdo conterdo, respectivamente, as pontuacdes de
cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacao Publicitaria de cada licitante e as
pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicacéo de cada licitante.

75.1.5 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposicdes do edital, ainda assim sera atribuida pontuacao aos seus quesitos, a ser lancada em
planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros
da Subcomissdo Técnica, até que expirem 0s prazos para interposicao de recursos relativos a essa
fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do
proponente antes da aberturado envelope n° 02 (VIA IDENTIFICADA do Plano de Comunicacao
Publicitaria).

7.5.2 Segunda Sessao

7.5.2.1 Apobs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes de n° 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técnica,
a Comissao Permanente de Licitagcdo convocara as licitantes, através de publicacdo no Diario
Oficial do Estado de Alagoas, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta
basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) Abrir os ENVELOPES de n°2;

c) Cotejar as vias ndo identificadas (envelope n° 1) com as vias identificadas (envelope n° 2) do
Plano de Comunicacao Publicitaria, para identificagcdo de sua autoria;

d) Elaborar planiiha geral com as pontuacgdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
Proposta Técnica;

e) Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

f) Se todos os representantes das proponentes estiverem presentes a sessdo e de acordo com o
resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas, podem registrar em ata a rendncia de
recurso, decaindo assim, o prazo recursal. Sendo assim a Comissdo dara continuidade aos
procedimentos de licitag&o, de acordo com o previsto nos subitens seguintes.

g) Caso nao estiverem presentes a sessao todos os representantes das proponentes ou nao haja
unanimidade de renldncia de recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, a
Comissdo Permanente de Llicitagcdo informara que o resultado do julgamento das Propostas
Técnicas sera publicado no Diario Oficial do Estado, com a indicagcdo dos proponentes
desclassificados e dos classificados, em ordem decrescente de pontuacao, abrindo-se prazo de 5
(cinco) dias Uteis, a contar da data de sua publicacao, para interposicdo de recurso,conforme
disposto na alinea “b”do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666/1993;

75.2.2 Aém das demais atribuicdes previstas neste edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, se solicitado pela Comissao Permanente de Licitagcao.
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7.5.3 Terceira Sessao

7.5.3.1 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua rendncia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes,
através de publicacao no Diario Oficial do Estado de Alagoas, para participar da terceira sessao
publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) Abrir os ENVELOPES de n° 4, com a Proposta de Preco, cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada,;

c) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, o0s documentos
integrantes dos envelopes de n° 4;

d) Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracao das
Propostas de Preco e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) Tendo sido julgadas as Propostas de Precos, o Julgamento Final das Propostas sera feito de
acordo com Nota Final alcancada, sendo a classificacdo das propostas em ordem decrescente
das referidas notas, conforme critério de julgamento estabelecido neste edital: média ponderada
entre as notas da Proposta Técnica e de Preco.

el) no caso de empate, a Comissdo Permanente de Licitagcdo procedera ao sorteio, em sessao
publica, nos termos do 82° do artigo 45 da Lei n° 8.666/93;

f) Se todos os representantes das proponentes estiverem presentes a sessdo e de acordo com o
resultado do julgamento das Propostas de Precos, podem registrar em ata a renlncia de recurso,
decaindo assim, o prazo recursal. Sendo assim, a Comissdo Permanente de Llicitacdo dara
continuidade aos procedimentos de licitagcdo, de acordo com o previsto nos subitens seguintes.

g) Caso nao estiverem presentes a sessao todos os representantes das proponentes ou nao haja
unanimidade de renuncia de recurso contra o resultado do julgamento das Propostas de Precos, a
Comissdo Permanente de Licitacao informara que o resultado do julgamento das Propostas de
Precos e do julgamento final das Propostas sera publicado no Diario Oficial do Estado de Alagoas,
com a indicacao da ordem de classificacao, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da
data de sua publicacéo, para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea “b”do inciso |
do art.109 da Lei n® 8.666/1993;

7.5.4 Quarta Sessao

7.5.4.1 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua rendncia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitacdo convocara as licitantes,
através de publicagcdo no Diario Oficial do Estado de Alagoas, para participar da quarta sessao
publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) Receber e abrir os ENVELOPES de n°® 5 das licitantes classificadas, cujos documentos seréo
rubricados pelos membros da Comisséo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada,;
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c) Analisar a conformidade dos Documentos de Habiltacdo com as condicdes estabelecidas
neste Edital e na legislacdo em vigor;

d) Colocar a disposicAdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos envelopes n° 5;

e) Informar o resultado de Habilitagc&o e declarar as licitantes vencedoras;

f) Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes a sessédo e de acordo com o
RESULTADO FINAL, podem registrar em ata a renuncia de recurso, decaindo assim, o prazo recursal.
Sendo assim, a Comissdo Permanente de Llicitagcdo publicara no Diario Oficial do Estado de
Alagoas o resultado final da licitagdo com os nomes das licitantes vencedoras.

g) Caso ndao estiverem presentes a sessao todos os representantes das licitantes ou ndo haja
unanimidade de rendncia de recurso contra o resultado de Habilitacdo, a Comissao Permanente
de Licitac&o informara que o RESULTADO DE HABILITACAO e RESULTADO FINAL serdo publicados no
Diario Oficial do Estado, com a indicagcao dos proponentes HABILITADOS e INABILITADOS, abrindo-
se prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data de sua publicacao, para interposicao de recurso,
conforme disposto na alinea “a” do inciso | do art. 109 da Lei n°® 8.666/1993;

gl) Quando julgado(s) o(s) recurso(s) interposto(s), o resultado sera publicado no Diario Oficial do
Estado de Alagoas e, caso tenha(m) sido julgado(s) PROCEDENTE(S), sera publicado também o
novo RESULTADO FINAL DA LICITACAO com os nomes das licitantes vencedoras.

7.6 ApO6s exame das Propostas de Precos, de acordo com os critérios estabelecidos neste edital,
a classificacdo das propostas sera feita de acordo com a média ponderada das valorizag6es das
propostas técnicas e de preco, de acordo com 0s pesos preestabelecidos neste edital.

7.7 Uma vez habilitada, a licitante com proposta classificada com a maior nota final sera
considerada vencedora do certame.

7.8 No caso de empate, a Comissao procedera o sorteio, em sessao publica, nos termos do 82°
do artigo 45 da Lei n°® 8.666/93.

7.9 A abertura dos envelopes de propostas e habilitacado ocorrera sempre em sessao publica,
com a devida divulgacao. O exame da documentacéo de propostas e de habilitacdo poderéo
correr em sessao publica ou em sesséo privativa da Comisséo de Licitagcao.

7.10 Todas as propostas e documentos de habiltacdo serdo rubricados pela Comisséo
Permanente de Licitac&o e pelos representantes das licitantes presentes na sessao.

7.11 A publicacao dos resultados de Julgamento de Propostas Técnicas, Propostas de Precos e de
habilitacdo sera efetuada na imprensa oficial, salvo se presentes todos os licitantes no ato em que
foi adotada a decisdo quando podera ser feita por comunicacao direta aos interessados, sendo
registrada em ata, conforme prevé o §1° do art. 109 da Lei 8.666/1993.

7.12 A Comissao de Licitacao podera marcar data de reunido especificamente para divulgacao
de resultados de julgamento de propostas e de habilitagéo, solicitando o comparecimento de
todos os licitantes, a fim de agilizar o processo, com abreviacdo dos prazos de recursos.

8 — DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA E DE PRECO

8.1 JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

23



ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
Diviséo de Licitacdes

8.1.1 A propostas técnicas serao julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios
pertinentes e adequados ao objeto licitado definidos neste Edital, aferindo-se a nota a partir do
somatdrio dos pontos obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do licitante.

8.1.2 Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

8.1.3 PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA:
8.1.3.1 Raciocinio Basico — acuidade de compreensao:

a) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagcéo e presenca de dados que referenciem
esta acuidade;

b) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacao a ser(em)
enfrentado(s) pela Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), conforme discorre o
Briefing anexo a este edital;

c) das necessidades de comunicacdo institucional da Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE) para enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s), conforme Briefing anexo a este
edital.

8.1.3.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacédo
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacao, conforme o Briefing anexo a este edital;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

c) a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) com seus publicos a partir da eventual
implantacdo da campanha,;

d) a adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta para a
solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo da
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) conforme o Briefing em anexo;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta e taticas derivadas;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo institucional da
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacao, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicacao
previstos no Briefing e a verba disponivel conforme o Briefing em anexo;

g) a composicao de pontos de contato com os diversos publicos constantes em briefing e sua
tangibilizacdo em estratégia pertinente ao desafio proposto;

h) as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do plano de
comunicacao com destaque para as questdes de publico (quantitativas e comportamentais),
forma, temporalidade e meios utilizados.

8.1.3.3 Ideia Criativa
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a) sua adequacao ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacao da
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) conforme o Briefing em anexo.

b) sua adequacédo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;

Cc) sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) aoriginalidade da combinacédo dos elementos que a constituem,;

f) aunidade entre as pecas que compdem a campanha,;

g) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem como sua capacidade de sintese;

h) sua pertinéncia as atividades da comunicacao de utilidade publica da Assembleia Legislativa
do Estado de Alagoas (ALE) e a sua insercao nos contextos social, politico e econémico;

i) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

j) aexequibiidade das pecas e ou do material e sua composicao imagética e de conteudo;

k) a compatibiidade da linguagem utiizada nas pecas e ou no material aos substratos
midiaticos e aos publicos propostos.

) o manejo e adequacao da linguagem e composicdo imagética, demonstrada em sua
proposicao criativa e qualidade técnica e exemplos apresentados.

8.1.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao dos segmentos de publico
prioritario constantes no briefing e seus desdobramentos de target;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto demograficos quanto
psicograficos, bem como uso de fontes fiaveis;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecgas e ou do material em relagédo as
duas alineas anteriores, evidenciada pelo suporte de dados que norteiam essa simulacgao;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacao proprios da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE);

e) a proporcionalidade na distribuicdo dos recursos entre suas alineas;

f) a economicidade e consciéncia na aplicacao da verba de midia disponivel, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material e suas justificativas taticas e
disponibilidade de métricas que as embasem;

g) a presenca e otimizagado das taticas baseadas em midia segmentada, digital, alternativa e
de massa;

h) a existéncia de descritivos claros, em valores percentuais e absolutos, capazes de resumir a
proposta apresentada e sua proporcionalidade.

8.1.4 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO DA LICITANTE

a) a consonancia da atual carteira com os problemas e desafios da Assembleia Legislativa do
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Estado de Alagoas (ALE);

b) a experiéncia e formacao dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e de
comunicacao integrada claramente listados na proposta da licitante;

c) a adequacao das gqualificacdes e da quantificacdo desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria institucional da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE);

d) a adequacédo das instalacdes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da informacao) e dos
recursos materiais e de seguranca que estardo a disposicao da execucao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas
(ALE) e a licitante, esquematizado na proposta, incluindo sistematizacdo de reunifes e prazos de
realizacao e alteracao de pecas, fluxos de trabalho, além das demais questdes que explicitam o
funcionamento deste relacionamento, tais como o trato das informacdes e seguranca;

f) arelevancia e a utilidade das informacgdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicdo da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato, bem como dos periddicos assinados disponiveis para a equipe da
concorrente;

g) a existéncia de equipe dedicada/exclusiva discriminada de forma especifica para o trato da
conta de comunicacéao institucional da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), bem
como a definicao técnica dos profissionais a disposicdo nesta condicao.

8.1.5 REPERTORIO

a) a ideia criativa e sua adequacao e pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a
resolver e ao segmento de atuacao da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE);

b) a qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou material, evidenciada pelas
dimensdes técnicas de producao e construcao criativa em cada um dos meios onde estas pecas
foram inseridas;

Cc) a clareza da exposicéo das informacdes prestadas, tanto nas pecgas, quanto nos resumos que
tratam do caso em que elas estao inseridas, incluindo o trato dos elementos de mercado;

d) a exequibilidade das solucGes diante das verbas claramente propostas, pela faciidade de
implantacao e sua relagcao particular com o impacto desejavel junto aos publicos para as quais
foram desenvolvidas;

e) a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de
comunicacao da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas;
8.1.6 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

a) a evidéncia de planejamento publicitario detectada na transformacao dos cenarios
apresentados em novos dados e conclusdes estratégicas a partir do briefing proposto pelo cliente;

b) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema inicial do caso de
comunicacao relatado e solucdo derivada proposta pela licitante;

c) arelevancia dos resultados apresentados a partir da solugcdo de comunicagado apresentada
pela licitante e dela derivados;
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d) a concatenacao légica da exposicao, incluindo a ordenagao narrativa do caso.

8.1.7 A nota da Proposta Técnica sera apurada atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo,
0s seguintes pontos, no total de 100 (cem), conforme descrito a seguir:

8.1.7.1 Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcritério Elementos avaliativos Ponfu_ag,ao
Maxima
Clareza e embasamento no conhecimento das caractc{aristicas
a) gerais da comunicacao de utiidade publica da Assembleia | 1,0 (um) ponto
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE).
Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Assembleia
b) Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) em todas as areas | 2,0 (dois) pontos
contempladas pelo edital
Adequada compreensao da linha de atuacao especifica da
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), tanto em ~
C) o ~ . . 3,0 (trés) pontos
sua missdo na construcdo de publicidades educativas, quanto
no &mbito da linha de atuacdo em questdo
Acuidade de compreensao demonstrada em relacdo as
d) necessidades de comunicacdo dessa especifica linha de | 4,0 (quatro) pontos

atuacao

8.1.7.2 Estratégia de Comunicacao: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

Subcritério

Elementos avaliativos

Pontuacao
Maxima

a)

Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) e a seu (s)

a adequacédo do partido tematico e do conceito propostos a

natureza e a qualificacdo das campanhas institucionais da

desafio(s) ou de

comunicacao,

problema(s), geral e ou especifico,

5,0 (cinco) pontos

b)

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos
positivos para a comunicacdo institucional da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) com seus publicos;

5,0 (cinco) pontos

)

da estratégia de comunicacao publicitaria proposta para a
solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou

Desenvolvimento, adequacao/pertinéncia e exequibilidade

especifico, de comunicacao, incluindo as determinagées do
Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de
midia da proposta,;

6,0 (seis) pontos
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d)

a consisténcia légica da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacao publicitaria proposta e
sua capacidade de articulacdo com os desafios de
comunicacao, publicos e verba;

4,0 (quatro) pontos

8.1.7.3 Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos, da seguinte forma:

apresentarem e exequibilidade das solu¢cbes diante das verbas
propostas.

o L Pon a
Subcritério Elementos avaliativos o Eu_ag,ao
Maxima
a) Estratégia de comunicagdo que z.atenda a todos os pontos da 6,0 (seis) pontos
campanha propostos em briefing:
Capacidade de sintese da estratégia de comunicacao e
b) mz_anejo/ad_equac;ao dz_a Ilnguagenj, demonstrados em sua 4,0 (quatro) pontos
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos
apresentados.
c) Cobertura de publico en\{oly|do pel_a linha de atuacao 4,0 (quatro) pontos
contemplada pela estratégia sugerida
Originalidade na combinacéo de seus elementos constitutivos
d) revelada nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se 7.0 (sete) pontos

8.1.7.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia: maximo de 14 (quatorze) pontos, da seguinte forma:

Subcritério Elementos avaliativos Ponfu_ag,ao
Maxima

Conhecimento de habitos de comunicacdo do publico

a) envolvido com a linha de atuacao (psicograficos e soécio- | 3,0 (trés) pontos
demograficos)
Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas

b) conclusBes oferecidas a formulagdo da midia, bem como da | 3,0 (trés) pontos
busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacéo, em vista
de suas diferentes necessidades entre as diversas areas de

C) ) L . . ~ 1. | 4,0 (quatro) pontos
servicos da licitante, em particular a otimizacdo da midia
segmentada, digital, alternativa e de massa.
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagao da

d) verba publicitaria da linha de atuacao simulado na proposta, | 4,0 (quatro) pontos

incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis

8.1.7.5 Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

Subcritério Elementos avaliativos Ponfu_ag,ao
Maxima
a) Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, | 4,0 (Quatro) pontos
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considerando a adequacéo das instalag6es, da infraestrutura
(fisica e em Tl), dos recursos materiais, da quantidade e
qualificacéo dos profissionais nos diferentes setores da licitante
colocados a disposicdo da Assembleia Legislativa do Estado
de Alagoas (ALE).

b)

sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos
guesitos: operacionalidade (fluxo e normas), seguranca,
presteza no atendimento as solicitagcdes e grau de liberdade
conferido a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE)
na escolha de solucdes alternativas.

6,0 (seis) pontos

A existéncia de equipe dedicada/exclusiva para o trato da
conta da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE),
bem como a qualidade da definicdo técnica
especificamente destes profissionais a disposicao.

5,0 (cinco) pontos

8.1.7.6 Repertdrio: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

SulsEfiE e Elementos avaliativos Pontuacao
Maxima

Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no
atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de

a) pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de | 4.0 (Quatro) pontos
concepcao e pertinéncia criativa;
A clareza da exposicdo das informacdes prestadas, tanto nas

b) pecas, quanto nos resumos que tratam do caso em que elas | 7 g (dois) pontos
estao inseridas;
Qualidade de execucéo e exequibiidade das solu¢gGes diante
das verbas propostas e a diversidade de casos e sua

c) aderéncia aos desafios presentes no manejo das questses de | 4.0 (Quatro) pontos
comunicacao educativa e do setor publico.

8.1.7.7 Relato de Solucbes de Problemas de Comunicacdo: maximo de 10 (dez) pontos, da
seguinte forma:

o L Pon a
Subcritério Elementos avaliativos o Eu_ag,ao
Maxima
a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2 (dois) pontos
b) A consisténcia das relagcdes de causa e efeito entre problema :
~ i 2 (dois) pontos
encontrado e a solucao proposta;
C) A relevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; | 3 (trés) pontos
d 3 ole]l ica inclui R
) Na conf:atenac;_ao l6gica da exposicdo, incluindo a 3 (trés) pontos
ordenacédo narrativa do caso.

8.1.8 Os numeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores serdo
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considerados, como notas maximas, para efeito de atribuicdo das notas.

8.1.9 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima
de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas
decimais.

8.1.9.1 Para efeito de afericho da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuacgao 05 (cinco) NiVEIS DE NOTAS, de acordo com a
seguinte escala referente a nota maxima de cada quesito ou subquesito e adotando as
referéncias na tabela a seguir:

] x PONTUACAO
NiVEL CLASSIFICACAO ‘ DO ITEM
1 Nao abordado 0%
ou Erroneamente abordado da nota maxima
0,
2 Insuficientemente abordado 30% L.
da nota maxima
0,
3 Parcialmente abordado 50% L.
da nota maxima
. . 70%
4 Satisfatoriamente abordado L.
da nota maxima
0,
5 Totalmente abordado 100 /0, .
da nota maxima

8.1.10 Para efeito de avaliacdo do item do conteudo de cada quesito ou subquesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica utilizardao como referéncia os seguintes conceitos para cada
um dos niveis de avaliagcao:

CLASSIFICACAO REFERENCIA DE AVALIACAO

Quando a proposta ndo contempla e/ou contempla de forma
errdnea ou inadequada 0s aspectos que constituem o quesito
N&o abordado ou ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
Erroneamente abordado estabelecidos no edital para o aspecto para ser avaliado,
contendo grandes desvios e/ou erros grosseiros, e pouco
compativeis com o critério.

Quando a proposta contempla de forma insuficiente
(claramente incompleta) os aspectos que constituem o quesito
Insuficientemente abordado | ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital para o aspecto a ser avaliado, com
pequenos e nao relevantes desvios do solicitado.

Quando a proposta contempla alguns aspectos relevantes do
guesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e

Parcialmente abordado critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa
técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do
solicitado.

Quando a proposta contempla 0s principais aspectos que

Satisfatoriamente abordado . . . .
constituem o quesito ou subqguesito em julgamento conforme
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briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica.

Quando a proposta contempla integral e exatamente o0s
aspectos que consttuem o quesito ou subquesito em
julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital,
sem desvios e, apresentando, quando possivel, solugcdes com
elementos de destaque e diferenciado entendimento do
critério.

Totalmente abordado

8.1.11 A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas por cada
membro da Subcomissdo Técnica, a qual devera elaborar ata de julgamento dos quesitos e
subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas com as pontuacdes e respectiva
justificativa escrita das razdes que fundamentaram tais pontuactes em cada caso,de acordo com
osincisos IV, V e VI do 84° da Lei n°® 12.232/2010.

8.1.12 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacéao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilbrio das pontuacdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

8.1.12.1 Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apos a reavaliagdo do quesito, os membros
da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverao registrar em
ata as razBes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagcao.

8.1.13 Sera desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do edital, do Termo de Referéncia e de seus anexos;
b) N&o alcancar, no total, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;

c) Obtiver pontuacao 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos.

8.1.14 As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuacao,
considerando o somatdrio de pontos atribuidos aos quesitos, respeitado o minimo de 50
(cinquenta) pontos.

8.2 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

8.2.1 Depois de verificado o cumprimento do disposto no item 6.0 deste Edital, a Comiss&o
Permanente de Licitacdo procedera a avaliagcdo dos itens de cada proposta de preco,
conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a seguir:

ITEM DESCONTO NOTA
Desconto (em percentual) a ser concedido a
Assembleia Legislativa de Alagoas (ALE), sobre os Desconto inferior a 40%:
CUSTOS INTERNOS, baseados na tabela de precos Nota = 0,00
01 . -y .
do Associacéo Brasilera das Agéncias de
Publicidade, Capitulo Alagoas Desconto igual ou superior a 40%:

Nota = 0,8 x Desconto
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Percentual minimo: 40%

Honoréarios (em percentual) a serem cobrados

Assembleia Legislatva de Alagoas (ALE), Honorério superior a 7%:
incidentes sobre os custos comprovados de outros Nota = 0,00

02 servicos, cuja producéo seja incumbida a terceiros
sob a supervisdo da contratada. Honoréario igual ou inferior a 7%:

Nota = 4 x (15— honorario)
Percentual maximo: 7%

8.2.2 As propostas de preco que apresentarem descontos sobre os custos internos baseados na
tabela de precos da Associacao Brasileira das Agéncias de Publicidade (ABAP) Capitulo Alagoas,
inferiores a 40% (quarenta por cento), serdo DESCLASSIFICADAS.

8.2.3 As propostas de preco que apresentarem honorarios superiores a 7%, incidentes sobre os
custos comprovados de outros servicos, cuja producado seja incumbida a terceiros sob a
supervisdo da contratada, ser&do DESCLASSIFICADAS.

8.2.4. A nota de cada proposta de precos sera obtida mediante o somatério das notas dos itens 1
e 2 da tabela constante do subitem 8.2.1, sendo considerada como proposta de menor preco
aqguela que obtiver o maior somatoério das notas de precos dositens 1 e 2 da tabela mencionada.

8.2.4.1 Serdo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou
apresenta-los em desacordo com as normas deste Edital, bem como as com precos
manifestamente inexequiveis, observando-se o disposto no artigo 48 da Lei n° 8.666/93.

8.2.4.2 NA&o se admitird proposta que apresente precos simbdlicos, irrisorios, ou de valor zero, ou
incompativeis com os precos de mercado, observado o disposto no 83° do art. 44 da Lei n°
8.666/93.

8.2.4.3 O valor maximo de pontuacao da proposta de preco, observadas a formula matematica
acima proposta € de 100 pontos.

8.3 JULGAMENTO FINAL

8.3.1 A classificacdo das propostas sera feita de acordo com a média ponderada das
valorizagcBes das propostas técnicas e de preco, de acordo com 0s pesos estabelecidos neste
edital, mediante a aplicacao da seguinte féormula:

Nota Final = (Nota técnica x 0,70) + (Nota de prec¢os x 0,30)

8.3.2 A classificacao das propostas sera feita em ordem decrescente considerando os valores
das Notas Finais.

9 - DA HOMOLOGAGCAO E DA ADJUDICACAO

9.1 A homologacéo do processo e a adjudicacdo do objeto licitado serdo efetuadas pela
autoridade competente, conforme inciso VI do artigo 43 da Lei n° 8.666/93.
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10 - DO CONTRATO E DA GARANTIA CONTRATUAL

10.1 Homologado o processo, a Assembleia Legislativa Estadual convocara o vencedor para, no
prazo de 03 (trés) dias, informar os dados do(s) representante(s) legal(is) da empresa que assinarao
o contrato, dentre aqueles constantes do estatuto ou contrato social, ou do procurador, que
devera apresentar instrumento de mandato especifico para tal finalidade, com firma reconhecida
em cartorio.

10.2 Convocados para assinar o contrato, o licitante vencedor deverd comparecer no prazo de
até 10 (dez) dias uteis, a contar do recebimento da convocacgéao, conforme artigos 62 e 64 da Lei
n° 8.666/93.

10.3 O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contado da data de sua assinatura,
podendo ser prorrogado, na forma do art. 57 da Lei Federal n° 8.666/93.

10.4 Na hipdtese de alteracdes no objeto de que trata este Edital, serdo observadas as
disposicdes do artigo 65da Lei n° 8.666/93.

10.4.1 Utilizar-se-a como base para reajuste do valor estimado do contrato, exclusivamente, a
Tabela setorial da Associacdo Brasileira das Agéncias de Publicidade (ABAP) Capitulo Alagoas,
reajustada anualmente, considerando-se o primeiro reajuste anual da referida Tabela, ap6s devida
manifestacao técnica da Assembléia Legislativa Estadual.

10.5 O licitante vencedor devera apresentar na data de assinatura do Contrato, Garantia
Contratual, através de caucao em dinheiro ou, Titulos da Divida Publica ou, Seguro-Garantia ou,
Fianca Bancaria, estipulada em 3% (trés por cento) do valor global do contrato;

10.6 Os Titulos da Divida Publica devem ser emitidos em forma escritural, mediante registro em
sistema centralizado de liquidacdo e de custédia autorizado pelo Banco Central do Brasil e
avaliados pelos seus valores econdémicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda, (conforme
Inciso | do 81° do art. 56 da Lei n°® 8.666/93, com a redacéo dada pelo art. 26 da Lei n° 11.079, de
30 de dezembro de 2004);

10.7 Optando pela modalidade “CAUCAO EM DINHEIRO,” esta devera ser prestada através de
depdsito bancario que devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, Ag. 2735,
operagao 006, C/C 756-1, em favor da ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS.

10.8 Optando por FIANCA BANCARIA OU SEGURO GARANTIA, o beneficiario sera a ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA ESTADUAL;

10.9 Se o proponente vencedor optar pelo Seguro Garantia ou Fianca Bancaria devera
apresentar ao Setor Financeiro da ASSEMBLEIA LESGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS o0s
respectivos termos para aprovagao preévia, ressaltando que ndo serdo aceitas quaisquer clausulas
restritivas ou que dificultem ou imponham condicdes a obtencao pela CONTRATANTE da garantia
em caso de inadimpléncia;

10.10 Nas modalidades “FIANCA BANCARIA ou SEGURO GARANTIA”, somente serdo aceitas
aquelas que tenham em anexo a comprovacao dos poderes das pessoas fisicas signatarias dos
documentos;

10.11 Cumprindo fielmente o contrato, a garantia prestada sera restituida a contratada,
descontados eventuais débitos que esta vier a ter com o0 CONTRATANTE.
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11 - DO PRAZO E CONDICOES DE ENTREGA/EXECUCAO DO OBJETO

11.1 O prazo para execucao do objeto desta licitagcao sera de 12 (doze) meses, contados a partir
da data de assinatura do contrato.

11.2 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a
contratada devera comprovar manter sede, escritério ou sucursal na regido metropolitana de
Macei6.

11.3 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a
contratada devera comprovar que possui na Regido Metropolitana de Maceid estrutura de
atendimento publicitario compativel com o volume e caracteristicas dos servicos a serem
prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) 02 (dois) na area de atendimento - sendo 01 (um) exclusivo para atendimento a Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas;

b) 01 (um) na area de planejamento;

11.4 Os servicos deverdo ser executados e entregues, conforme venham a ser solicitados pela
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS, no prazo estabelecido na Ordem de Execucao
de Servicos, a contar da emissdo da mesma.

11.5 Todos os servicos a serem prestados pela Contratada deverdo ser precedidos da
apresentacdo do competente projeto de apropriacdo de custos, o qual, apds aprovacao da
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS, conforme modelo por ela definido, onde
constardo as especificacdes dos servicos, 0s precos (planilhas de custos/orcamento) e 0s prazos
de execucédo, devendo o valor de cada um dos servicos ser orcado em funcéo dos custos
respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, a sua compatibilidade com os precos de mercado,
sob pena de responsabilidade civil.

11.6 Todos os servigos realizados serdao documentados através da apresentacao dos respectivos
comprovantes de producao/veiculacao, copias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos
fornecedores.

11.7 Os servicos serdo executados pela Contratada com o fornecimento de toda méao-de-obra,
materiais, equipamentos e demais despesas necessarias a execucao do objeto, sendo permitida a
subcontratagcéo parcial dos SERVICOS COMPLEMENTARES necessarios ao cumprimento do objeto
licitado, nos termos da legislagcdo em vigor, desde que previamente submetida a anuéncia
do gestor do contrato, ficando a Contratada responsavel pela integral execucdo da
subcontratacdo, arcando integralmente com os encargos de qualquer natureza dela decorrentes.

11.8 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente autorizadas pelo contratante poderao
fornecer a contratada bens ou servicos especializados relacionados com as atvidades
complementares da execucao do objeto do contrato, nos termos do 81° do art. 2° da Lei n°

12.232/2010.

11.8.1 O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no
subitem anterior exigira sempre a apresentacao pelas contratadas ao contratante de 3 (trés)
orcamentos obtidos no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

11.8.2 No caso do subitem anterior, a contratada procedera a coleta de orgcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servicos tiver
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valor superiora 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

11.8.3 O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, esta
dispensado do procedimento previsto no subitem anterior.

11.9 As informacdes sobre a execucéo do contrato, com os homes dos fornecedores de servicos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede
mundial de computadores, garantido o livre acesso as informacdes por quaisquer interessados.

11.10 As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigco
de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

11.11 A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apés a
extingdo do contrato, manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das
pecas publicitarias produzidas.

11.12 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucéo dos servicos (arte, VT, fiimes, etc.),
inclusive fotos compradas para uso em outdoor ou peca grafica, ficardao sob a guarda da
Contratada, mas disponiveis a qualquer tempo para a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE
ALAGOAS, que podera a seu critério, requisitar copias dos originais para comprovacao da
prestacao dos servicos e arquivo proprio vedado a transferéncia a agentes de qualquer espécie
ou uso, além das finalidades solicitadas em plano de campanha especifica.

11.13 Quanto aos DIREITOS AUTORAIS, seréo observadas as seguintes disposicoes:

a) A CONTRATADA cedem a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de
uso de idéias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas (material grafico, eletrbnico e
multimidia), softwares, CDs, composi¢cdes, arranjos, execucao de trilha sonora e jingles, animacao,
pantomima, publicacdes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou
gue venham a ser inventadas de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia deste contrato.

b) A cessao de que trata a alinea anterior sera por tempo indeterminado, ficando vedada a
CONTRATADA a cobranca de qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apoés a
vigéncia do contrato.

c) A CONTRATANTE podera, a seu critério, utilizar os direitos cedidos, diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do contrato, ou apo6s o prazo de vigéncia,
inclusive em caso de rescisao, nao cabendo a CONTRATADA qualquer espécie de remuneracao.

d) A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por
outros 6rgados ou entidades a ela coligados, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer
6nus perante a CONTRATADA.

e) Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com gue mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producéo externa das
pecas a serem reutilizadas.

f) Com vistas as contratacdes para a execucao de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.
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g) A CONTRATADA utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a contratacao
ao estabelecimento, no ato de cessdo, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor
garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condigdes estabelecidas nas alineas seguintes “h” e “i”.

h) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago
pela CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera
de no maximo 50% (cinqienta por cento). Para a reutilizacao por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

i) Na reutilizacado de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relacao
ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago
pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera
de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagca&o por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

12 — DAS CONDICOES DE RECEBIMENTO DO OBJETO

12.1 O pagamento sera efetuado pela CONTRATANTE, através de depdsito bancario, em conta
corrente da CONTRATADA e, se houver, de sua respectiva SUBCONTRATADA, mediante a
apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, e atesto do gestor técnico da contratacao, designado pela
CONTRATANTE/INTERVENIENTE;

12.2 O pagamento a CONTRATADA, correspondera, ao valor da parte que Ihe cabe diretamente,
ou seja: custos internos, referentes a criagcdo e finalizacdo de pecas publicitarias; honorarios,
incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a
terceiros (subcontratados) e desconto padrdo de agéncia, conforme preceitua as Normas-Padrao
da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP- Conselho Executivo das Normas;

12.3 O pagamento a(s) SUBCONTRATADAC(s), correspondera ao valor dos servigos e/ou produtos
por ela(s) fornecidos e, no caso de midia, veiculados;

12.4 Devem ainda ser observadas por parte da CONTRATANTE as seguintes recomendacdes, no
qgue se refere ao pagamento da CONTRATADA e, no que couber, de sua(s) respectiva(s)
SUBCONTRATADA(S):

a) Caso a Nota Fiscal/Fatura seja apresentada apds 0 prazo constante desta clausula, esta sera
paga em até 10 (dez) dias a contar de sua apresentacao;

b) Caso ocorra erro ou omissdo na fatura ou outra circunstdncia que desaconselhe o seu
pagamento, a CONTRATADA devera substitui-la, devendo o prazo para pagamento tanto a
CONTRATADA como a(s) sua(s) respectiva(s) subcontratada(s), passar a ser contado da data de
apresentacéo, pela CONTRATADA, da nova fatura, nos termos do subitem anterior;

c) A devolugcdo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE, por conter incorregbes, ndo
podera servir de pretexto para que a CONTRATADA suspenda a execugao dos servigos;

d) Serdo descontados, mensalmente, da fatura os valores decorrentes de indenizagcbes ou de
multas eventualmente registradas, na forma prevista no art. 86, §81°, 2° e 3° da Lei 8.666/93;

e) A CONTRATANTE/INTERVENIENTE podera sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura,
no todo ou em parte, caso seja constatado que a CONTRATADA ndo cumpriu quaisquer das
obrigacdes contratuais assumidas;

36



ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
Diviséo de Licitacdes

f) Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de atrasos nos
pagamentos, motivados pela ndo aprovacédo dos documentos de cobranca devido a incorrecdes
por parte da CONTRATADA, nado serdo computados para efeito de atualizagcdo monetaria de
precos;

g) O pagamento fica condicionado a comprovacdo da regularidade fiscal, trabalhista e
previdenciaria da CONTRATADA e, no que couber, de suas respectivas SUBCONTRATADAS,
devendo estas apresentarem, antes de cada pagamento, certiddo negativa de débitos, dentro
do prazo de validade, junto as Fazendas Publicas Federal, Estadual e Municipal, ao INSS e ao BNDT,
sob pena de suspenséo de pagamento;

h) Pelos servigcos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

h.1) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos da
Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade (ABAP) Capitulo Alagoas, conforme a proposta
apresentada;

h.2) Honorarios (em percentual) de até 7% (sete por cento), de acordo com o0 constante da
proposta de precos da CONTRATADA, a serem cobrados da CONTRATANTE/INTERVENIENTE,
incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a
terceiros;

h.3) A CONTRATADA emitira fatura contra a CONTRATANTE, referente ao desconto padrdo de
agéncia, calculado sobre o valor bruto dos servicos de veiculagdo, conforme preceitua as
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP-Conselho Executivo das Normas;

i) A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto de agéncia, quando da
utilizacao, pela CONTRATANTE/INTERVENIENTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacao, em qualquer agcao publicitaria pertinente ao contrato;

) Nao incidirdao honorarios sobre os servicos e suprimentos externos contratados, que sejam
veiculados e, portanto, contemplados como “desconto de agéncia”.

k) A CONTRATADA revertera a CONTRATANTE/INTERVENIENTE parcelado “desconto padrao de
agéncia” a que fizerem jus, no percentual de 5%, indicada no ANEXO “B” - SISTEMA PROGRESSIVO
DE SERVICOS/BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, emitida pelo
Conselho Executivo das Normas-Padréo, com base no investimento bruto anual em midia;

) Na reutiizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE/INTERVENIENTE a atores, modelos
e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no maximo 50% (cinquenta por
cento);

m) Na reutiizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pecas
publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE/INTERVENIENTE aos detentores desses direitos sera de no
maximo 50% (cinquenta por cento).

13 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1 Dos atos da Administracdo decorrentes desta licitacdo poderdo ser interpostos recursos
administrativos, de acordo com o disposto no art. 109 da Lei n°® 8.666/93.

13.2 As razBes dos recursos serdo dirigidas a autoridade competente, e deverdao ser entregues
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diretamente a Comisséo Permanente de Licitagcao, no endereco indicado no Preambulo.

14 - DAS SANCOES

14.1 A inexecucgdo total ou parcial do objeto licitado sujeitara a Contratada as seguintes
penalidades, assegurados o contraditério e a ampla defesa, sem prejuizo das responsabilidades
civil e criminal, na forma do artigo 87 da Lei n°® 8.666/93:

I. adverténcia;

[Il. multa de mora e multa por inexecucéo contratual;

lll. suspensao temporaria de participacdo de licitagcdo e impedimento de contratar com o
CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;

IV. declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica.

14.2 Asancao de advernténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
a) Descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

b) Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a juizo
do CONTRATANTE, desde que nédo caiba a aplicagcdo de sangcao mais grave.

14.2.1 No ato de adverténcia, o CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento da
obrigacao e ou responsabilidade mencionadas na alinea “a” e para a corregao das ocorréncias
de que trata a alinea “b”.

14.3 A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou
de prazos estipulados e sujeitara a CONTRATADA a multa de 0,5% (cinco décimos por cento) por
dia de atraso na entrega de material ou execugao de servico, a contar do primeiro dia util da
respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre valor da nota fiscal
correspondente a obrigagdo ndo cumprida.

14.4 Ainexecucgdo contratual sujeitara a CONTRATADA a multa compensatéria de:

| 10% (dez por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao
servico em que tenha ocorrido a falta, quando caracterizada a inexecucao parcial ou a
execucao insatisfatdria do contrato a ser celebrado;

I 10% (dez por cento), calculado sobre o valor contratual, por lote, previsto no Item “2.9” deste
Edital pela:

a) Recusainjustificada em apresentar a garantia prevista no Item “10.0” deste Edital;
b) Inexecucéo total do contrato;
c) Pelainterrupcao da execucdo do contrato, sem prévia autorizagcao do CONTRATANTE.

14.4.1 A aplicacdo de multa ndo impede a CONTRATANTE de rescindir o contrato e de impor
simultaneamente a CONTRATADA as penas de adverténcia, suspensao temporaria ou declaracao
de inidoneidade.

14.4.2 O valor das multas sera descontado da garantia constituida e, se a multa for de valor
superior ao valor da garantia prestada, além desta, respondera a CONTRATADA pela sua
diferenca, a qual sera descontada de pagamentos eventualmente devidos pela Administracao ou
ainda, quando for o caso, cobrada judicialmente, em obediéncia ao artigo 86, §81°, 2° e 3° da Lei
8.666/93.
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14.4.3 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar
da data do recebimento da comunicacéo enviada pelo CONTRATANTE.

14.5 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administragdo PuUblica podera ser
aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugao deste
ajuste, nos seguintes prazos e situacoes:

| Poraté 12 (doze) meses, quando houver:

a) Atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado
prejuizos financeiros para o CONTRATANTE;

b) Execucao insatisfatoria do objeto previsto neste Edital, se antes tiver havido aplicacao da
sancao de adverténcia ou multa, na forma das clausulas deste Edital.

Il Por até 2 (dois) anos, quando houver:
a) N&o conclusao dos servicos contratados;

b) Prestacéo do servico em desacordo com as especificacdes constantes da Ordem de Servicos,
depois da solicitacéo de correcéo efetuada pelo CONTRATANTE;

c) Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo ao CONTRATANTE,
ensejando a rescisédo do contrato por sua culpa;

d) Condenacéao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuicoes,
praticada por meios dolosos;

e) Apresentacdo, ao CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em
parte, com o objetivo de participar desta licitacdo, que venha ao conhecimento do
CONTRATANTE apés a assinatura do contrato, ou para comprovar, durante sua execugao, a
manutencéo das condi¢cOes apresentadas na habilitacéo;

f) Demonstracdo, a qualquer tempo, de nado possuir idoneidade para contratar com o
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

g) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 8.666/1993, praticado durante o
procedimento licitatério, que venha ao conhecimento do CONTRATANTE apds a assinatura do
contrato;

h) Reproducéao, divulgacao ou utilizacdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquer
informacfes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execucédo do
contrato, sem consentimento prévio e expresso do CONTRATANTE.

14.6 A declaracao de inidoneidade sera aplicada quando constatada ma fé, acao maliciosa e
premeditada em prejuizo do CONTRATANTE, atuacdo com interesses escusos, reincidéncia em
faltas que acarretem prejuizo ao CONTRATANTE ou aplicacgdes anteriores de sucessivas outras
sancdes, e ainda quando a CONTRATADA:

a) Sofrer condenacéo definitva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

b) Demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com o
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

c) Reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer informacdes de
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gue seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execucdo do contrato, sem
consentimento prévio do CONTRATANTE.

14.6.1 A declaracao de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de transacionar com a
Administracao Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que
seja promovida a reabiltagcdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera
concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
depois de decorrido o prazo da sancéo aplicada.

14.7 Na aplicacao das penalidades previstas neste Edital, sera observado ainda:

14.7.1 Da aplicacao das sancdes de adverténcia, multa e suspensdo do direito de licitar ou
contratar com o CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado do
primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicacao.

14.7.2 O recurso referente a aplicacao de sancgbes deverad ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagcdo, a qual podera
reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir,
devidamente informado, devendo, neste caso, a deciséo ser proferida dentro do prazo de 5
(cinco) dias uteis, contado do recebimento do recurso.

14.7.3 A aplicacado das sancdes previstas neste Edital ndo exclui a possibiidade de aplicacéo de
outras, previstas na Lei n° 8.666/1993, incluida a responsabilizacdo da CONTRATADA por eventuais
perdas e danos causados ao CONTRATANTE.

14.8 A autoridade competente, na aplicacao das sangdes, levara em consideracao a gravidade
da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a
Administracao, observado o principio da proporcionalidade.

15 - DOS ANEXOS

15.1 Constituem anexos deste instrumento convocatorio, dele fazendo parte integrante:
a) ANEXO | -Termo de Referéncia

b) ANEXO Il - Briefing

c) ANEXO Il - Tabela de Custos Internos da ABAP Capitulo Alagoas

d) ANEXO IV - Modelo de Proposta de Precos e Valoracéo

e) ANEXO V - Modelo de Declaracao (Inciso XXXIIl do Art. 7°, da Constituicdo Federal)
f)  ANEXO IV - Minuta do Contrato

Macei6/AL, em 22 de setembro de 2015.

Dalton Medeiros Buarque
PRESIDENTE DA CPL

40



