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PROTOCOLO GERAL 547/2022
Data: 08/04/2022 - Horario: 12:27
. Administrativo

A

Comiss3o Permanente de Licitagdo da Assembleia Legislativa de Alagoas

A/C.: Sra. Rita Farias de Almeida

Objeto: Contratacéio de Agéncia de Publicidade e Propaganda

Prezados Senhores,

Apos anadlise das planilhas de julgamento técnico, emitidas pela CPL da Assembléia
Legislativa de Alagoas, referente a concorréncia n? 01/2022, a Novagencia Propaganda
Ltda, CNPJ: 04.668.053/0001-36, vem respeitosamente solicitar a revisio da soma de
notas do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Ndo Identificada - (Raciocinio Basico/

Estratégia de Comunicagdo/ Ideia Criativa/ Estratégia de Midia).

Notamos divergéncia na soma total dos julgadores e na média final das notas de nossa
kehj;i*r’esa,’ Novagéncia Propaganda Ltda, bem como da empresa Duck Comunicagdo

Integrada Ltda.

Em anexo, apresentamos quadro resumido das notas dos julgadores, assim como as
antas finais do certame. Também seguem em anexo, todas as planilhas dos julgadores,

péfaj* que;-em caso de divida, conferéncia dos nimeros.

. Atenciosamente,

Av. Jucd Nunes, 315 - Jaragud - Maceid-AL
CEP 57022-070 - Tel: 82 3231-2000
@novagenciacomunicacao

CNPJ 04.668.053/0001-36



AGENCIA COMUNICACAO

QUADRO RESUMIDO DE NOTAS DE AVALIACAO

Agencia 1 Agencia 2 Agencia 3

JULGADOR ARTECETERA - NOVAGENCIA DUCK
A Aleal Sempre A Assembléia Onde Sua Voz tem
Presente Trabalha vez

Francisco Auréio 48,00 57,00 48,50
Carlos Eduardo 49,00 55,5 45,50
Maria Goretti 48,50 58,00 48,00
Total 145,50 170,50 142,00
Média 48,50 56,83 47,33
Nota Envelope 3 35,00 35,00 35,00
_ NOTA FINAL 83,50 91,83 82,33

Av. Jucd Nunes, 315 - Jaragud - Maceid-AL
CEP 57022-070 - Tel.: 82 3231-2000
@novagenciacomunicacao

CNPJ 04.668.053/0001-36



ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAQ IDENTIFICADA

FRANCISCO AURELIO NOVAES DE SOUZA -MEMBRO - 01

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA — 01 — ALEAL SEMPRE PRESENTE

Assembleis Legistativa de Alagoas - Concorréneia n° 01/2022

8.1.7.1 RACIOCINIO BASICC — Maximo de 10 (dez) pontos:

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracterfsticas gerais da
comunicacio de utilidade ptiblica da Assembleia Legislativa do Estado
de Alagoas (ALE). (1,0}

1,00

Sepuindo ot s de julpamento éenico de pontusgio do Editl, a agéncia mestra
entendimento sobre a necessidade de adotar Hnha de cardter educativopara divulgar a
justindgdoe aborda com clareza a tematica do briefing.

b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Assembleia Legislativa
do Estado de Alagoas (ALE) em todas as dreas contempladas pelo edital. (2,0)

O} conmecimento sobre os serviges prestados pela atividade parlamentar po meiveinio bésico
¢ parcial e nllo shordado em detalhes, apenas cits 2 imporiineia do periamento num contexto
politico, histdricoe cronoldgico exaltando a importincia de aproximagio som os pitblicos
por meio da comunicugio,

¢) Adequada compreensdo da linha de atuagio especifica da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), tanto em sua missAo na construcio de
publicidades educativas, guanto no dmbito da linha de atuagfio em questdo. (3,0)

2,00

T4 umma argumentaciiv bem embasada sobre politica ¢ comunicagio piblica contextualizadas
¢ aplicadas na atualidade ¢ na necessidade de comunicagio, mas tal compreensiio necessita
aprofondamento com énfase na missie ¢ atuaglio especificas da Assembleia Legislativa. O
eritério o) de julgamento Wenico & enfitico neste abordagen.

d) Acuidade de compreensdo demonstrada em relagio As necessidades de
comunicagiio dessa especifica linha de atuagfo. (4,0}

O Rucioeinio Basico é bem fundamentado na necessidade de cardter educativons
comunivagio piblics pera diminuir disticias ruidos em rolagiio & prétien politica & seus
desafios.  generalista no enfendimento, mas precisava de ter mais conteddo argumentativo
na realidade da instituiglio, sus ataagio Wonica e agdes comumsacionuis.

TOTAL

7,50

Seguindo critérios denivels do netas do item 8.1.9.1. e 81,10, do ediial, o Rastocinio Basico
em questio foi satisfatoriamente abordado.

8.1.7.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAO ~ Miximo de 20 (vinte) pontos: NOTA

JUSTIFICATIVA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAQ IDENTIFICADA

a) A adequagio do partido temdtico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagio das campanhas institucionais da Assembleia Legislativa do Estade de

A vonceiluagio da campanba, ineluindo aplicagdes dos partidos temdticos referentes 4
emumeiados, bussa aproximar 2 instituigho dos alagoanos como fabrica de leis, faliando
integragfio com o desatio do briefing do foralecer imagem de condutora de éxitos e
conquistss no desenvolvimento do estado. ALEAL SEMPRE P RESENTE/ SE Q POV
QUER, A ALEAL APROVA, Nota-ge dois ruidos nas redugdes: 1) Amudanga do nome

Alagoas (ALE) e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de ) : ]
& . ( = ) mac 0 (s) (s)oup () & P ’ 3.00 seeular de um poder constituido requer pesyuisa e tansiglo temporal, ¢ pio abruptamente
comunicacio, (5.00) yuma agdio publicitdria sazonal Nota-seque os termos abreviados TI-AL, ALE-AL, Alusp,
Alerj sfo utilizados em linguagem conotativa, joraalistic, mag preserva-se o nome do érgfio
e 2coes institucionais e oficiais. 2) As decisdes colegiadas da Assembleia Legislativa ndo
séio 56 de aprovaglo,
b} A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa Comeo explicado ne item a) em argumentos relativos ao conceito & partides tenflicos
do partido temético e do conceito propostos pela candidata e sua rigueza de apresentados, o slogan ¢ enunciados 1o aleangam ampliwde desejada que eonternplent o
desdobramentos positivos para a comunicagao institucional da Assemblela 3.50 desafio de comunicagfio publicitéria do briefiug. A ideia de fortatecer a imagem institucional
egislativa do Esta do de Alagoas ( ALE) com seus pliblicos. (5.00) mMnM“mMMSS em avaliaglio ¢ nivel dos pederes Exeeutivo ¢ Judisidrio perde forga de
Apesar dos spontsmentas b) e e) no coneeito e no partide rematioo,n estratégia de
¢) Desenvolvimento, adequagio/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de o Mewéwmﬁs a,my, a%& a,m%g.:wmga& mmc Ewﬁa..m_% e awgmmow% para Mﬁm,:mw Mé?m:\.%
N i AN e = » " 45 do briefing, utilizando meios tradicionais (Jomal, vidio, outdeor) ¢ de caviter digita
COMUILCATA0 ﬁzwri&a ap Swﬁmg paraa mofm\mo)ﬂnmo.@ a.mmumwhmw ou &Gﬂ& . (terned), aié segmentado como 2 ousadn selo da oletromidia em elevadores. Mas laltam
problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagao, incluindo as C eterminagoes detalhes do planejamento de ages coordenadas de midia, inclusive da wilizaglio de meios
do Planejamento capazes de gular as diretrizes criativas e e midia da proposta. proprios disponibilizados pefa comunicagio da Assembleia Legislativa de Alugoas.
{6.00)
isténcia l6gica da argumentaciio apresentada em defesa da estratégia de - - N . , .
d) ncswumgmmn.pm Mwwmm.n_w ar mucg_mwgﬂmo ﬁu,wmm ;d?& M do artic mw o Quzw o mm A estratégia de comunicagiioem questlio necessita de mais aprofundamento yia
COmUIICagao pit ~.Q§m.m proposta e sua capacidade de articuiag E - argumentagiiosobre suafuncionalidade ¢ sistemitica de agdes, o uso téonico dosmeios
desafios de comunicagiio, ptblicos e verba. (4.00) 3,50 comerciais escolhidos ¢ os prapries do setor de comunieagiio do drgfio.além da projecio de
resultados estratégicos esperados.
Sepinds eritdrios de niveis de notas do item 8.1.9.1. ¢ 8.1.10. do edital, a estratégia de
14.50 comunicagio em questio foi satisfatorlamente abordade,
TOTAL
8.1.7.3 IDEIA CRIATIVA ~ Miximo de 21 (vinte e B0} pontos: MOTA JUSTIFICATIVA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

a) Estratégia de comunicagio que atenda a tocdos os pontos da campanha
propostos em briefing. (6.00)

i
74
<

Amineios emanizados com conguisias e berm adeguados sos meios propostos, No tocante
da mensagem publicitiria com o nome do parlomento abreviado e a murea/ brasio da
instituiolio reduzide em assinaturg, hi wma difieuldade de associaplio da pegr vom
anunciante. O brasfio ¢ comum aos poderes e a nfio wilizaglo com énfase do nome da
instituicio nag chamadas, compremetem entendimesto.

b} Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e manejo/adequacdo da
linguagem, demonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos
exemplos apresentados. (4.00)

Pecus com boa qualidade e direcionsmento léenicos, mas os ennciados que abreviam
veferéneia e nio criam identidade e assoeizefio wo poder, compromete aplicagles, Também
o desafio do briefing ¢ enfdiico wmbém em enfatizar textos ¢ ideie eriativa com as
grandes acdes de desenvel vimento do estado, exponde coperaghio e participagdo da
Assembleiz, mnphiando sua imponifncia além de atusgdo parlamentar come fabrica de
Iisie direcionado wiic foi abordado nas pegas.

a5

tois.

g

¢) Cobertura de piiblico envolvido pela linha de atuagiio contemplada pela
estratégia sugerida, (4.00)

O conjunto de pegas publicitirias corporificadas e ndio corporificadas atingem cobertura
de piblico considerado pelo bricfing por aliar e integrar meios ddneos ¢ de comprovadas
audiéneias, on-line ¢ off-line.

d) Originalidade na combinag3o de seus elementos constitutivos revelada nos
roteiros e textos de pecas publicitdrias que se apresentarem e exequibilidade das
solucies diante das verbas propostas. (7.00)

Tayouts ¢ moteiros da Idoia Criativa presentes na estraiégia mostram originalidade nu soa
concepedio ¢ qualidude estétien, mas as mensagens principuis e slogen o Impactamm
devido aos apontamentos ji sitados sobre o conceite e partidos temiticos. Emrelagho a
observanciy & verba publisitdria alocads, 4 eanipanha com formatos, melos, quantidade ¢
istribuiedio de pecas atinge com amplitude os objetivos do briefing.

TOTAL

14.00

Seguindo critérios de niveis de notes do item 8. 1.9.1. ¢ 8. 1.10. do edital, a estmtégia de
comunicaco em questio fof satisfatoriamente abordada.

8.1.7.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - Maximo de 14 (catorze) p

ontos: NOTA

JUSTIFICATIVA

a) Canhecimento de hibitos de comunicagio do plblico envolvido com a linha de
atuagio (psicogrificos e sdcio demograficos) (3.00)

2,50

Piiblicos definidos ¢ habitos de consumo de mfdia bem embasados com pesquisas ¢

gréfieos no linear da estratégin,




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes Cada meio relacionadona estratégia de midia ¢ chancelado por um aparate de informagdes
oferecidas a formulagdo da midia, bem como da busca de fontes para embasar 2,50 féenicas ¢ certificado por estudos que comprovam sua eficidneia.

estes dados. {3.00)

¢) Estudo de distribuigio da verba da linha de atuacdo, em vista de suas diferentes X B fe midia que atende as as do briefing por potencializar propaganda
necessidades entre as diversas dreas de servicos da licitante, em particular a 3,50 tradicional e digital de forma integrada ¢ agdes nfio midia que gerams participagiio popular
otimizacie da midia segmentada, digital, alternativa e de massa. (4.00) e midia espantinea.

d) Consciéncia e economicidade do plano geral nw utilizagdo da verba publicitiria Verba parametrizada e bem distribuida com base téenica em miltiplos meios publicitarios
da linha de atuacfio simulado na proposta, inclufdas métricas e rentabilidades 3,50 com otimizacio de gastos de midia, produgiio e aringfio. Inelusive com agdes conjuntas

utilizando os melos préprios da Assemblein Legislativa de Alagons.

mensuraveis. (4.00)

TOTAL

FRANCISCO AURELIO NOVAES DE SOUZA - MEMBRO - 01

, PRESENTE

| CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA - 01 — ALEAL SEMPI
Assembleda Legislativa desdagons - Concorr@ngii v° 01720 ) ; g
w.wmmxhﬁmm%&“mwwwww\wﬁ 7 \\%MW.WNM&NV \\\M\\mﬂk&w Wm \\@ﬁwﬁ\m\

QUESITOS NOTA
8.1.7.1 - RACIOCINIO BASICO — Méximo de 10 (dez) pontos: 7.50
8.1.7.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ — Maximo de 20 (vinte) 14.50

pontos:

8173 - IDEIA DE CRIATIVA — Méximo de 21 (vinte ¢ um): 14.00




G

ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

8174 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — Maximo de 14 12.06
(catorze) pontos: .

TOTAL 48.00

wa EIS DE NOTAS ,
Mmﬁmm : 1/ CLASSIFICACAQ: NAO ABORDADO OU ERRONEAMENTE ABORDADO / %Q&%G%mﬁw@ % NOTA MAXIMA

NIVEL: 2/ CLASSIFICACAO: INSUFICIENTEMENTE ABORDADO / PONTUAL AD: 309 %o NOTA MAXIMA
NIVEL: 3/ CLASSIFICACAQ: PARCIALMENTE ABORDADO / PONT UACAO: 50% NOTA MAXIMA

sm;ﬁ; L: 4/ CLASSIFICACAQ: SATISFATORIAMENTE ABORDADO / PONTUAC AQ: T0% NOTA MAXIMA
NIVEL: 5/ CLASSIFICACAQ: TOTALMENTE ABORDADO / PONTUAC! AO: 100% NOTA MAXI




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAQ TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

CARLOS EDUARDO VILLA VERDE CAVALCANTE -MEMBRO ~ 02

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA — 01 — ALEAL SEMPRE PRESENTE

Assemtsdein Legislativa de Alagoas -~ Coneorréneia n® 0172022

8.1.7.1 RACIOCINIO BASICO ~ Méximo de 10 (dez) pontos:

KOTA

JUSTIFICATIVA

a} Clareza e embasamento no conhecimento das caracterfsticas gerais da
comunicagio de utilidade piblica da Assemblela Legislativa do Estado
de Alagoas (ALE}. (1.00)

1.00

A AGENCIA MOSTROU CONHECIMENTO E ARGUMENTOS
SOBRE COMUNICACAO PUBLICA E CAMINHOS A SEGUIR.

b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Assemblela Legislativa
do Estado de Alagoas (ALE) em todas as dreas contempladas pelo edital.(2.00)

NESTE ITEM, O RACIOCINIO BASICO NAO ABORDOU A

CONTENTO ACOES E SERVICOS INERENTES A ATUACAO
PARLAMENTAR E AO PODER LEGISLATIVO.

¢) Adequada compreensio da linha de atuacio especifica da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), tanto emm sua missdo na construgio de
publicidades educativas, quanto no dmbito da linha de atuagio em questio(3.00)

O RACIOCINIO BASICO ABORDA NECESSIDADES E LINHAS DE
COMUNICAGCAO DO PARLAMENTO COM COMPREENSAQ, SEM
SE APROFUNDAR EM ACOES ESPECIFICAS.

d) Acuidade de compreensio demonstrada em relagio ds necessidades de
comunicacio dessa especifica linha de atuagio. {(4.00)

A DEFESA DA AGENCIA PASSA ENTENDIMENTO SOBRE A
REALIDADE ECONTEXTO DA COMUNICACAQ INSTITUCIONAL,
FALTANDO APENAS MAIS DADOS RELEVANTES EMBASAR
MAIS A DEFESA.

TOTAL

8.50

RACIOCINIO BASICO SATISFATORIAMENTE ABORDADO,
NIVEL 4, EM CRITERIOS DO EDITAL.

27

8.1.7.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAO ~ Méximo de 20 (vinte) pontos:NOTAJUSTIFICATIVA s

)
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ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

a) A adequagio do partido temético e do conceito propostos 4 natureza e &
qualificacio das campanhas institucionais da Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoss (ALE) e a seu (s} desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comubicagio; (5.00)

CONCEITO E ENUNCIADOS COM NOME DA INSTITUICAO COM
ABREVIATURAS PODEM CONFUNDIR GRANDE PARTE DO
PUBLICO-ALV O, PRINCIPALMENTE PORQUE O PODER
EXECUTIVO ESTA FORA DA MIDIA E O BRIEFING TAMBEM
VISA FORTALECER E VALORIZAR A MARCA DA ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DE ALAGOAS PERANTE OS DEMAIS PODERES

b A consisténeia lgica e a pertinéncia da argumentaciio apresentada em defesa
do partido temdtico e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos para a comunicaciio institucional da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) com seus piblicos; (5.00)

}a)
Lo
<

HA ENTENDIMENTO DA SOLICITAC AQ DO BRIEFING EM
Mﬁnﬁpﬂ&b A APROXIMACAO DA INSTT ﬁx@»@ COM OS
CIDADAOS POR MEIO DE UMA COMUNICACAO DE CARATER
EDUCATIVO, MAS OS DESDOBRAMENTOS DO CONCEITO COM
NOME ABREVIADO E FALTA DE ABORDAGEM MAIS AMPLA
DAS ATIVIDADES DO PODER QUE COOPERA COM O
DESENVOLVIMENTO DO ESTADRO, LIMITAM FORCA DA
MENSAGEM

¢) Desenvolvimento, adequacio/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de
comunicagiio publicitdria proposta para a solugio do(s) desafio(s) ou do(s]
problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacio, incluindo as determinacdes
do Plansjamento capazes de gular as diretrizes criativas e de midia da proposta;
(6.00)

A ESTRATEGIA DE COMUNICACAO ABORDA

SATISFATORIAMENTE A SOLUCAO DE DESAFIO, COM
DESCRITIVOS E PLANEJAMENTO DE MEIOS DE
COMPROVADOS ALCANCE, PENETRACAO E AUDIENCIA
SEGUINDO VERBA DEFINIDA EM BRIEFING E COM
FUNDAMENTACAQ TECNICA

d) Consisténcia l6gica da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de
comunicacio publicitdria proposta e sua capacidade de articulaglio com os
desafios de comunicagiio, plblicos e verba; {4.00)

MESMO COM APONTAMENTOS NO CONCEITO, O CAMINHO
ESTRATEGICO COM PLANEJAMENTO DE ACOES E BEM
DELINEADO PARA ALCANCAR PUBLICOS DEFINIDOS EM
BRIEFING. VERBA RESPEITADA.

TOTAL

14.00

RACIOCINIO .wmwmwﬂc SATISFATORIAMENTE ABORDADO,
NIVEL 4, EM CRITERIOS DO EDITAL.




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAQ IDENTIFICADA

8.17.3 IDEIA DE CRIATIVA ~ Mésime de 21 (vinte ¢ um) pontos:NOTAJUSTIFICATIVA

a) Estratégia de comunicagio que atenda a todos os pontos da campanha
propostos em briefing. (4.00}

AS PECAS PUBLICITARIAS E FORMATOS APRESENTADOS DE
FORMA CORPORIFICADA E NAO CORPORIFICADA SAD
PERTINENTES AQ DESAFIO DO BRIEFING, TEM APELO
VISUAL, MAS A MENSAGEM E A MARCA DA ASSEMBLEIA
APLICADA K%Q SE DESTACAM NA COMPOSICAQ, PODENDO
PROVOCAR RUIDOS.

b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e manejo/adequacio da
linguagem, demonstrados em sua unidade criativa e qualidade téenica dos
exemplos apresentados, (4.00)

PECAS BEM DIAGRAMADAS, HUMANIZADAS E COM APELOS
VISUAIS, MAS AS MENSAGENS E DERIV ACOES FICAM
COMPROMETIDAS PELA ABREVIATURA DO NOME E POUCA
VARIACAO DO TEMA PROPOSTO: LEIS. O BRIEF INGDESAFIA
AGREGAR VALORAS ACOES DO PARLAMENTO.

¢) Cobertura de piiblico envolvido pela linha de atuagio contemplada pela
estratégia sugerida. (6.00)

AS PECAS PUBLICITARIAS E SEUS RESPECTIVOS FORMATOS
£ MEIOS PLANEJADOS CUMPREM O PROPOSITO DE ATINGIR
08 PUBLICOS REFERENCIADOS PELO BRIEFING.

d) Originalidade na combinagiio de seus elementos constitutivos revelada nos
roteiros e textos de pegas publicitdrias que se apresentarem e exequibilidade das
solucties diante das verbas propostas. (7.00)

4,50

0S8 LEIAUTES CORPORIFICADOS OFERECEM UMA
COMUNICACAO VISUAL ATRATIVA, MAS HA DIFICULDADE
DE ENTENDIMENTO DOS ENUNCIADOS DEVIDO AO USO DE
ABREVIATURA, TAMBEM FALTA DIVERSIDADE DE TEMAS
QUE CUMPRAM DESAFIO DO BRIEFING, EM AGREGAR
VALOR E AUTORIDADE A MARCA DA ASSEMBLEIA,
ABORDANDO SOMENTE EXEMPLO DE LEIS.

TOTAL

RACIOCINIO BASICO SATISFATORIAMENTE ABORDADO,
NIVEL 4, EM CRITERIOS DO EDITAL.




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILMA DE AVALIACAO - VIA NAO IDENTIFICADA

8.1.7.4 ESTRATEGIA DE MIDIA £ NAO MIDIA ~ Mdximo de 14 (catorze) pontos: NOTAJUSTIFICATIVA

a) Conhecimento de habitos de comunicagio do pliblico envelvido com alinha de

ESTRATEGIA DE MIDIA COM AMPLO RESPALDO DE

PR o - 2.5 INFORMACAQ E DEFE 2 PERFIS DE PUBLICOS COM
atuagio (psicograficos e sécio demogréficos) (3.00) 30 WW%W@ Mv}mmﬁw% QW,WWMW WWmmeu Muu WMMWWMWW&MQV o
; PR ; 7 S COM EXEMP
b} Capacidade analitica revelada no estudo desses hébitos e nas conclusées WWNWWWM&%% MWWMMMWMWMWMWWGW%WWM Wﬂwmg.gaﬂw Do
oferecidas & formulacfio da midia, bem como da busca de fontes para embasar 2.50 e e M iningg
. ; . ’ MIDIA DADOS/22, IBGE, METRICAS, ENTRE OUTRAS
estes dados; (3.00) PESQUISAS PRIMARIAS E SECUNDARIAS.
¢) Estudo de distribuiciio da verba da linha de atuaciio, em vista de suas diferentes : — : rery PE T T e
) . ) 4 A . VERBA OTIMIZADA E BEM DISTRIBUIDA EM MEIOS DE

necessidades entre as diversas dreas de servigos da licitante, em particular a 3.50 " ; NTERT A B T i
otimizacfio da midia segmentada, digital, alternativa e de massa. (4.00] COMPROVADA AUDIENCIA E RETORNO DE INVESTIMENTO.

S . - V et P MIDIA TECNICA COM ABRAGENCIA DO TRADICIONAL AQ
d) Consciéneia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitdria DIGITAL DENTRO DA VERBA DISPONIBILIZADAS E COM
da :m_ﬁnmm.ﬁ:mﬂmc simulado na proposta, inclufdas métricas e rentabilidades 3.50 MECANISMOS DE CONTROLE DE RESULTADOS E
mensurdveis, (4.00) PERFORMANCE

12.00

TOTAL

ww.mwn_ﬁm_ﬁmo BASICO TOTALMENTE ABORDADO, NIVEL 5, EM
CRITERIOS DO EDITAL.

CARLOS EDUARDO VILLA VERDE CAVALCANTE -MEMBRO - 02

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA - 01 — ALEAL SEMPRE PRESENTE
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ASSINATURA:

o o 2
PO AT

QUESITOS

MOTA

8.1.7.1 - RACIOCINIO BASICO — Méximo de 12 (doze) pontos:

8.50
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8.17.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ - Méximo de 20 (vinte) 14.00
pontos: o
8173 - IDEIA DE CRIATIVA — Méximo de 21 (vinte e um): 14.50
8174 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA — Méximo de 14 12.00
(catorze) pontos: )
TOTAL 49.00

NIVEIS DE NOTAS L " ‘
NIVEL: | / CLASSIFICACAO: NAO ABORDADO OU ERRONEAMENTE ABORDADO / PONTUACAO: 0% NOTA MAXIMA

im VEL: 2/ CLASSIFICACAQ: INSUFICIENTEMENTE ABORDADO / PONTUACAG: 30% NOTA MAXIMA
NIVELz3/ CLASSIFICACAO: PARCIALMENTE ABORDADO / PONTUACAQ: 50% NOTA MAXIMA
NIVEL: 4/ CLASSIF ICACAQ: SATISFATORIAMENTE ABORDADO / PONTUACAO: 70% NOTAMAXIMA
NEVEL: 5/ CLASSIFICACAO: TOTALMENTE ABORDADO / PONTUACAO: 100% NOTA MAXIMA
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CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA — 01 — ALEAL SEMPRE PRESENTE

Assembleis Legislativa de Alagons - Concorréueia n® 0172022

8.1.7.1 RACIOCINIO BASICO ~ Maximo de 10 (dez) pontos: NOTA

JUSTIFICATIVA

a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da
comunicaciio de utilidade ptblica da Assembleia Legislativa do Estado 1.00
de Alagoas (ALE). (1.00)

RB bem estruturado em conhecimento gerais e direcionamentos
de comunicag¢io publica.

b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Assembleia Legislativa 1.50
do Bstado de Alagoas (ALE) em todas as dreas contempladas pelo edital.(2.00)

No Raciocinio, vé-se a necessidade de mais argumentacio sobre o
funcionamento e particularidades da Assembleia Legislativa,
informacdes que estdo presentes no hriefing.

¢} Adeguada compreensfio da linha de atnac8o especifica da Assembleia
Legistativa do Estado de Alagoas (ALE), tanto em sua missfo na construcio de 2.30
publicidades educativas, quanto no dmbito da linha de atuaciio em questio. (3.00)

B

A defesa mostra compreensdo sobre esforco de comunicacio
necessdrio para cumprir o desafio apresentado no briefing, mas
falta urm pouco mais de apontamentos sobre servicos e
oportunidades inerentes a instituicdo.

d) Acuidade de compreensiio demonstrada em relagio s necessidades de 3.50
comunicacio dessa especifica linha de atuagio. (4.00)

Um RB bem alinhado com o briefing e com linha de pensamento
coerente com o desafio de comunicagfo institucional,
necessitando mais apuramento de informacdes sobre a Casa,

TOTAL

Esta defesa atende satisfatoriamente o briefing.

8.17.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAG — Miaximo de 20 (vinte) pontos:NOTAJUSTIFICATIVA
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a) A adequaciio do partide temético e do conceito proposios & natureza e &
qualificagio das campanhas institucionals da Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE) e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacio (5.00)

A Assembleia Legislativa utiliza no dmbito jornalistico, na redacdo
de releases a abreviatura, mas preserva e valoriza o nome oficial
do parlamento na comunicacdo institucional, como assim faz os
demals poderes. O conceito do poder presente é valido g gera
excelente enunciados, mas a apresentagfio abreviada pode causar
ruidos.

b} A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentaciio apresentada em defesa
do partido temético e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos para a comunicago institucional da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) com seus ptblicos. {5.00)

3.50

Como defendide no item a) o conceito e desdobramentos em
partidos tematicos teriam mals consisténcia sem abreviatura do
nome do poder, ja que o esforco comunicacio para suprir desafio
do briefing visa fortalecer o institucional.

¢) Desenvolvimento, adequacio/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de
comunicagio publicitdria proposta para a soluciio do(s) desafio(s) ou do(s)
problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo, incluindo as determinacdes
do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta.
{6.00}

4.00

A Estratégia de Comunicagdo € bem delineada am argumentos,
rica em meios selecionados e otimizada no planejamentoe da
verba, mas necessita readequacio de mensagem, tanto no uso do
termo abreviado, quanto no slogan: se o povo quer, a ALEAL
aprova. Sintese que pode gerar um ruido, pois a Casa é de debate
e consenso, @ nem todas as matérias s&o aprovadas.

d) Consisténcia logica da argumentag@io apresentada em defesa da estratégia de
comunicaciio publicitdria proposta e sua capacidade de articulagio com os
desafios de comunicagio, ptiblicos e verba, (4.00)

A Estratégia impacta os publicos-alvo do briefing, mas linha
argumentativa do conceito precisa de readequacéo, como foi
citado nos itens a) b) e ¢}.

TOTAL

14.00

Esta defesa atende parcialmente o briefing.

P —————
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8.1.73 IDEIA CRIATIVA ~ Maximo de 21 {viate e um) pontossNOTAJUSTIFICATIVA

a) Estratégia de comunicagiio gue atenda a todos os pontos da campanha
propostos em briefing. (6.00])

4.00

A ldeia Criativa resultante da Estratégia de Comunicacio é bem
exemplificada em pecas corporificadas, apesar das adequacBes
apontadas nos itens do guesito anterior,

b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicacio e manejo/adequagio da
linguagem, dermonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos
exemplos apresentados. (4.00)

2.00

Os layouts e roteiros apresentados sdo de excelente qualidade
técnica e visual, utilizam pessoas na composicio e tém
atratividade. Mas a adequac8o da mensagem publicitaria (j&
citada anteriormente) ao meio é necessaria para fortalecer a
marca da Assemblela e destacar suas vertentes de atuacio em
prol da sociedade.

¢} Cobertura de ptiblico envalvido pela linha de atuacio contemplada pela
estratégia sugerida. (4.00)

O esfor¢o de comunicagiio dos meios e formatos utilizados na
divulgaco atende o briefing e gera cobertura de publicos,’
apesar de ruidos na comunicacdo que a mensagem pode causar,

d) Originalidade na combinacfio de seus elementos constitutivos revelada nos
roteiros e textos de pegas publicitérias que se apresentarem e exequibilidade das
solugdes diante das verbas propostas. (7.00)

A
L
o

Ha originalidade e otimizac8o de verba na composicio da ideia
criativa com acuidade visual e estética, mas o contetido das
mensagens (chamadas e slogan) e a falta de desdobramento de
temas {exemplifica s6 leis, e ndo ampliando a drea de atuacio do
parlamento com exemplos de parceria com o Governo do
Estado, como estabelece o briefing) limita resolutividade,

TOTAL

13,50

Esta defesa atende parcialmente o briefing.
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8.1.7.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - Mdximo de 14 (catorze) pontos:NOTAJUSTIFICATIVA

a) Conhecimento de hébitos de comunicaciio do piiblico envolvido com a linha de
atuacio {psicograficos e sécio demograficos)3.00

3.00

Estratégia de Midia e Ndo Midia bem fundamentada na defesa
dos meios relacionados com os habitos dos ptblicos-alvo.

b} Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusies
oferecidas 3 formulagio da midia, bem como da busca de fontes para embasar
estes dados (3.00)

Estudo estratégico com rigueza de detalhes de habitos consumo
de midia da populacdo, dentro do critério Brasil e com dados e
fontes confidveis para afericdo.

c) Estudo de distribuiciio da verba da linha de atuacfio, em vista de suas diferentes
necessidades entre as diversas dreas de servigos da licitante, em particular a
otimizacio da midia segmentada, digital, alternativa e de massa. (4.00)

A agéncia foi didética e eficiente no planejamento de acBes de
midia e no conhecimento técnico dos meios e formatos, da TV e
radio, passando pela midia exterior, nfo midia e digital.

d} Consciéneia e economicidade do plano geral de utilizacio da verba publicitaria
da linha de atuagio simulado na proposta, incluidas métricas e rentabilidades
mensurdveis. (4.00)

3.50

Estratégia de Midia e N8o Midia que mostra eficiéncia e
resolutividade, pois apresenta simulacBes que resultam
vantagens, abrangéncia e economicidade.

TOTAL

Esta defesa atende parcialmente o briefing.

MARIA GORETTI CARDOZO DE LIMA -MEMBRO - 03

AILEAL SEMPRE PRESENTE
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QUESITOS NOTA
8.1.7.1 - RACIOCINIO BASICO - Maximo de 10 (dez) pontos: 8.50
8172 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO - Méximo de 20 (vinte) 14.00
pontos: )
8173 - IDEIA DE CRIATIVA —~ Méximo de 21 (vinte e um): 13.50
8.1.7.4 ~ ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - Méximo de 14 12.50
{catorze) pontos: '
TOTAL 4£8.50

NIVEIS DE NOTAS i .
NIVEL: 1 / CLASSIFICACAO: NAO ABORDADO OU ERRONEAMENTE ABORDADO / PONTUACAO: 0% NOTA MAXIMA
NIVEL: 2/ CLASSIFICACAO: INSUFICIENTEMENTE ABORDADO / PONTUACAG: 30% NOTA MAXIMA

NIVEL: 3 / CLASSIFICACAO: PARCIALMENTE ABORDADO / PONTUACAO: 50% NOTA MAXIMA

NIVEL: 4/ CLASSIFICACAO: SATISFATORIAMENTE ABORDADO / PONTUACAQ: 70% NOTA MAXIMA

NIVEL: 5/ CLASSIFICACAQ: TOTALMENTE ABORDADO / PONTUACAG: 100% NOTA MAXIMA
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Assembleln Legislative do Alagoas - Coneorréneta n® 0172022

8.1.7.1 RACIOCINIO BASICO - Maximo de 10 (dez) pontos: NOTA JUSTIFICATIVA
a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracterfsticas gerais da O Racioslio Bisico 61 pasado de inf ses s (caiio piblica d
o . ety Acc i ot et aciocinio Bésico ¢ bem embasado de informagdes sobre a comunicaghio piblica do
MMW%M%MMMMMMW w.mﬁ_wm%amnwm ptiblica da Assembleia Legislativa do Estado 1.oa parlamento, ¢ fax waa andlise ambiental pars resolutividade de problemas,
€ ds LALE L o
(} documento abrange um entendimento sobre estruturz ¢ funeionahidade da comumcagito da
b) Conhecimento genérico dos servicos prestados pela Assembleia Legislativa 700 \zmwwwﬁvﬁa Legislativa, dos meiox oficials de divolgaciio ¢ de deseritive da stuagdo
- . . " parlamentar.
do Estado de Alagoas (ALE) em todas as areas contempladas pelo edital. (2.00) pariamenier
¢} Adequada compreensio da linha de atuaglo especifica da Assembleia o o ) ;
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), tanto em sua missio na construgio de 2.50 Hlofa-se no mwwaw N %w LS s_ﬁ,w waémm%w %cgm HWBJZN«M& © desitfios
-~ . RN JURCRI R x s ey de comunicagfo piibliea om entendimento com o briefing, focando 2 linha de swagio
publicidades educativas, quanto no ambito da linha de atuagio em questio (3.00) apresentada o desafio ¢ a defesa de caminhos estraicgicos.
No Racioeinio Bisico, b um direcionamento coerente ¢ embasado de linha de atuagfio a
d) Acuidade de compreensio demonstrada em relacio is necessidades de 3.50 Seguir, TW_W,WMHWQ %ﬁam,w. a~ an.wﬂzm do sﬁmwﬂwm de elevar a importineds, o reconbecimento ¢ a
s e 1 - PO : gishutiv Alagoas.
comunicagio dessa especifica linha de atuagio. (4.00) Fesponsaitutacedo pocer Iapisiaivo com Alsgoms
9 00 Seguindo critérios de nivels de notas do itens 8.1.9.1. ¢ 8.1.10. do edital, n esiratégia de
TOTAL . comumicagio em questio fol totalnente abordado.
8.17.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAO ~ Mdximo de 20 (vinte) pontos:  NOTA JUSTIFICATIVA
a) A adequagiio do partido temdtico e do conceito propostos A natureza e 3 450

1 3 e Il * x 3 * k] £
| gualificaciio das campanhas institucionais da Assembleia Legislativa do Estado de

A Estratégie de Comumicagiio apresenta um conoeito iitegrade ds necessidades ¢ desafios do
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Alagoas (ALE] e a seu {s) desafio(s} ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagio, (5.00)

briefing, que se multiphes em enumciados que fortalevem a atuaciio parlamentar, & tnagem
institieional ¢ ¢ importinela do legislutivo para Alagons.

b} A consisténeia 16gica e a pertinéncia da argumentagio apresentaca em defesa
do partido temdtico e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos para a comunicacio institucional da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) com seus pliblicos. (5.00)

) conceito & partidos temiiieos derivados dentro da Estratégia de Comunicagio produzem
diversidade e abrangéacis de aplicagdes dentro das sedes de midia e seus piblicos, I
importante destacar o uso do rome do parlamento no Gudo, o gue vai dar identidade ¢
distingfio as pegas publicitirias da institigBo. As vaniagtes de enunciados se dosdobsam ¢
atensden o desalio

) Desenvolvimento, adequacio/pertindncia e exequibilidade da estratégia de
comunicaciio publicitiria proposta para a solug@io do(s) desafio(s) ou do(s)
problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagdo, incluindo as determinacdes
do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta.
(6.00)

5,50

A Estratégia em questiic ¢ noa em argumentos tWenieos de enfrentamento dos problemis de
cantunicagio do briefing,com defesas bem fundamentadas do conceito e das miltiplas
aplicagfes dos enunciados, elencando pegas criativas ¢ meios programados. Todas as agées
sequem perlode determinudo ¢ investimento de acordo eom a verby estipulada,

d) Consisténela légica da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de
comunicagiio publicitdria proposta e sua capacidade de articulaciio com os
desafios de comunicaciio, pliblicos e verba. (4:00)

Bern argumentada eom contetdos explicativos ¢ abordagem téenien, 4 Estratdgia de
Comusicagio apresenta passo 1 passo do planejamente das agdes, desde da livha eriativa ¢
pegas adotadas, ate o esforgo de midia pars atingir piblices definidos no briefing,

TOTAL

18.00

Seguindo eritérios de niveis de notas do ftem 8.1.9.1. 2 8.1,10. do edital, 1 estratégia de
somunivacio em questiio fol totalmente abordado.

8.1.7.3 IDEIA DE CRIATIVA ~ Maximo de 21 (vinte e um) pontos:

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) Estratégia de comunicaciio que atenda a todos os pontos da campanha
propostos em briefing: {(6.00)

0

4]

 interessante da proposta de Idein Criativa ¢ a vorisglio de teméitica em cada peen,
corporificada ou ndio corporificada, sempre preservando elementos do conceito e Hala
eriativa visual. Meios ¢ mensagens que camprem desafio do briefing,
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b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e manejo/adequacio da
linguagem, demonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos
exemplos apresentados. (4.00)

4,00

A qualidade criativa das pecas, as mensagens prineipais que varinm lemas e o texto [ixo
de pecas impressas que resumen o desafio e objetivos do briefing, sdo destacgques dos
layouts publisitarios. Vale a pena exaltar ¢ qualidade téenica fambém das imagens
humanizadas, que mostram o perlamenio gomo instituiclo transformadora,

¢) Cobertura de piblico envolvido pela linha de atuagio contemplada pela
estratégia sugerida. (4.00)

Ty

A Estratégia de Comunicagfio ¢ municiada com pegas publicitdrins em virios formuatos de
midia tradicional e digital, potencisiizando eoberturs wn todo o estade. A defisa de
comunieagdo integrada ajuda a entender a linha de atuagio para atingir duranie os 30 dias
de exibagdo.

d} Originalidade na combinagfo de seus elementos constitutivos revelada nos
roteiros e textos de pecas publicitdrias que se apresentarem e exeguibilidade das
solugdes diante das verbas propostas. {7.00)

6,00

As peers publicitdrias apresentadas mostriny originalidade tanto nas montagens
fotograficas que absorvem e ampliam. conceito, quanto sos emmncindos, rotelros e textos
complementares que se adaptam 2 cada conquista em dreas essenciais e de politeas
piblicas, A verba ns estratdada fol respeitada e tom amplitude.

TOTAL

Seguindo eritérios de nivels de notas do fteny 8.1.9.1. ¢ 8.1, 10, do vdital, a cstratégia de
comunicagio em questiio fol lotalmente abordado.

8.1.74 ESTRATEGIA DPE MiDIA E NAO MIDIA — Maximo de 14 (catorze) pontos: NOTA

JUSTIFICATIVA

a) Conhecimento de hdbitos de comunicaciio do pablico envolvido com a linha de
atuacdo (psicogréficos e séeindemograficos) (3.00)

2.50

5%

A Bstratégia de Midia apresenta argumentagio baseada ern pesquisa ¢ estudos de bibitos
de consume de comunicaciio do Midia Dudos/2021, dados do IBGE e Pnad.

b) Capacidade analftica revelada no estudo desses habitos e nas conclusBes
oferecidas a formulagiio da midia, bem como da busca de fontes para embasar
estes dados; (3.00)

O docunento apresenta defesa convincente de dados sobre habitos aplioados na midia
proposts na estratégin, Acompuanha argumentagiio téoniea ¢ graficos em cads midia
selecionads,

¢) Estudo de distribuicio da verba da linha de atuagio, em vista de suas diferentes
necessidades entre as diversas dreas de servicos da licitante, em particular a
otimizacio da midia segmentada, digital, alternativa e de massa, (4.00)

A verba aplicads valoriza TV e Rédio come midins essepeiuds de difusiio de mensagem
no estade, Utiliza outas midius tradicionals, de apoio e digitads, inchusive de meios
proprios da Assemblefa.
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d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitiria O plansjamento mensal da estratégia segue prrimetro de verba publicitdria do bricf

3 . . % s « s 1. Gyt . st 14 2 4 PN 2 i .,w. alEgie segue paramaeing AAT0E pubhiciar Ao oneling ©,
da r:?y,%.mﬁ:,mfa simulado na proposta, incluidas métricas e rentabilidades 3.50 segundo defesa, busos ofimizagko ¢ cconomicidade sem perder fosga de midia,
mensuraveis, (4.00)

Seguindo critérios de nivels de nots do ftem 8.1.9.1 ¢ 8. 1.10. do edital, a estratégia de
11.50 comunicaciio em guesifo fol tolalmente abordado,

TOTAL

FRANCISCO AURELIO NOVAES DE SOUZA - MEMBRO - 01

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA — 02 — A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA TRABALHA

o il M= s Jby

QUESITOS NOTA
8.1.7.1 - RACIQCINIO BASICO — Méximo de 10 (dez) pontos: 9.00
8,172 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ — Maximo de 20 (vinte} 18.00
pontos:
81.73 - IDEIA DE CRIATIVA — Maxime de 21 (vinte e um}): 18,50
8.17.4 - ESTRATEGIA DE MiDI1A E NAO MIDIA - Maximo de 14 11.50
(catorze) pontos: ’
TOTAL 57.60

NIVEIS DE NOTAS




y
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N mﬁ EL: 1/ CLASSIFIC, wﬁ#@ NAO ABORDADO OU ERRONEAMENTE ABORDADO / PONTU %ﬁ%@. 0% NOTA MAXIMA
g?mﬁ :2 / CLASSIFICACAD: INSUFICIENTEMENTE ABORDADO / w@?%ﬁhﬁ%@.ucﬁ NOTA MAXIMA

Zm.ﬁuﬁ 3/ CLASBSIFIC: wﬂ%Q PARCIALMENTE ABORDADO / PONTUACAG:50% NOTA MAXIMA

Zmﬂ El: 4/CL kmwmﬂﬁ%ﬂiﬁa SATISFATORIAMENTE ABORDADG/ w@%%m&ﬂ%@ 70% NOTA MAXIMA

NIVEL: 5/ CLASSIFICACAQ: TOTALMENTE ABORDADO / PONTUACAQ: 100% NOTA MAXIMA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIAGAO — VIA NAO IDENTIFICADA

CARLOS EDUARDO VILLA VERDE CAVALCANTE -MEMBRO - 02

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA — 02- A ASSEMBLEIA TRABALHA

Assemiblela Legislativa de Alagoas - Concorréneia 5° 01/2022

8.1.7.1 RACIOCINIO BASICO — Méximo de 10 (dez) pontos:

NOTA

JUSTIFICATIVA

a} Clareza e embasamento no conhecimento das caracterfsticas gerais da
comunicacfo de utilidade pitblica da Assembleia Legislativa de Estado
de Alagoas (ALE). (1.00)

1.00

0 RACIOCINIO BASICO SEGUE DESAFIOS DO BRIEFING E
CRITERIOS DE JULGAMENTO. EM SEU CONTEUDO,
CONTEXTUALIZA A COMUNICACAO PUBLICA E ALINHA
ENTENDIMENTO COM AS NECESSIDADES DO PODER.

b) Conhecimento genérico dos servios prestados pela Assembleia Legislativa
do Estado de Alagoas (ALE) em todas as 4reas contempladas pelo edital. (2.00)

1.50

TEXTO ABRANGENTE CITANDO SERVICOS PARA
FUNCIONAMENTO DA INSTITUICAQ E DA ATUACAO
PARLAMENTAR, MOSTRANDO CONHECIMENTO SOBRE O
ORGAQ.

¢) Adequada compreensio da linha de atuagio especifica da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), tanto em sua missfio na construgio de
publicidades educativas, quanto no dmbito da linha de atuagiio em questdio. (3.00)

b
Ly
<

RACIOCINIO BEM ARGUMENTADO SOBRE LINHA DE
CONDUCAO PUBLICITARIA, OS PROBLEMAS ENFRENTADOS E
SOLUCOES POSSIVEIS PARA QUALIFICAR COMUNICACAO E
ATINGIR PUBLICOS.

d] Acuidade de compreensio demonstrada em relagio as necessidades de
comunicagdio dessa especifica linha de atuagfo. (4.00)

3.50

DEFESA BEM EMBASADA DE LINHA DE ATUACAQ DE
COMUNICAGAQO PUBLICA COM EXEMPLOS E POSSIBILIDADES
CONCRETAS, COMPREENDENDO A REALIDADE DO
PARLAMENTO.

TOTAL

8.50

RACIOCINIO BASICO TOTALMENTE ABORDADO, NIVEL 3, EM
CRITERIOS DO EDITAL.

8.1.7.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ - Maximo de 20 (vinte) pontes:NOTA

JUSTIFICATIVA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

a) A adequagio do partido temdtico e do conceito propostos & naturezae a
gualificagio das campanhas institucionais da Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE) e a seu (s] desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacio, {5.00}

O CONCEITO APRESENTADO NA ESTRATEGIA SINTETIZA O
DESAFIO DO BRIEFING EM DESDOBRAMENTOS DE
ENUNCIADOS QUE VISAM FORTALECER A COMUNICACAO
INSTITUCIONAL COM INTEGRACAQ DE MEIOS E MENSAGENS.

b} A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em defesa
do partido temdtico e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos para a comunicago Institucional da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas {ALE)} com seus ptblicos; (5.00)

A DEFESA DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO E BEM
FUNDAMENTADA EM CONCEITOS E PARTIDOS TEMATICOS
QUE DESTACAM O TRABALHO DA ASSEMBLEIA NA
VIABILIZACAO DE POLITICAS PUBLICAS ESTADUAIS EM
VARIAS AREAS, NAO 8O COMO INSTITUICOES DE LEIS. A
MULTIPLICIDADE DE APLICACOES DO CONCEITO POSSIBILITA
ESTES DESDOBRAMENTOS.

¢} Desenvolvimento, adequagio/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de
comunicagiio publicitéria proposta para a solugio do(s) desafio(s) ou do{s)
problema(s), geral efou especifico, de comunicaciio, incluindo as determinagdes
do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta.
(6.00]

5.00

NO LINEAR DA ESTRATEGIA, PONTUAM-SE COM
PLANEJAMENTO, ARGUMENTACAO TECNICA E DESCRICAQ
DE MEIOS O PASSO A PASSO DA COMUNICACAQ
INSTITUCIONAL COM LINHAS CRIATIVAS E RESPEITO AQ
VALOR DE VERBA. A PROPOSTA ADEQUA-SE E CUMPRE
CRITERIOS DO ITEM c)

d) Consisténcia ldgica da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitiria proposta e sua capacidade de articulacio com os
desafios de comunicagio, publicos e verba. [4.00)

COMO FOI DESCRITO NOS ITENS b) e ¢), A ESTRATEGIA EM
QUESTAQ E BEM ARGUMENTADA TECNICAMENTE E COM
DIVERSIDADE DE MEIOS E MENSAGENS ATINGE TARGET E
CUMPRE DESAFIOS E OBIETIVOS DO BRIEFING.

TOTAL

17.50

RACIOCINIO BASICO SATISFATORIAMENTE ABORDADO,
NIVEL 4, EM CRITERIOS DO EDITAL.

8.1.7.3 IDEIA DE CRIATIVA -~ Maximo de 21 (vinte ¢ um) pontos:NOTAJUS

TIFICA

TIVA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAQ TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

a) Estratégia de comunicaglio que atenda a todos os pontos da campanha
propostos em briefing. (6.00)

A IDEIA CRIATIVA DA PROPOSTA EBEM EXEMPLIFICADA
NOS MEIOS PROGRAMADOS COM FORMATOS E CONTEUDOS
ALINHADOS COM O DESAFIO DO BRIEFING.

b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicaciio e manejo/adequacio da
linguagem, demonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos
exemplos apresentados, (4.00)

4,00

PECAS PUBLICITARIAS VISUALMENTE BEM ATRATIVAS
COM CHAMADAS PERTINENTES AO TEMA, ILUSTRACOES
INTEGRADAS AC CONCEITO E TEXTOS DE APOLO QUE
REFORCAM ATUACAO DO PARLAMENTO.

¢) Cobertura de ptiblico envolvido pela linha de atuagiio contemplada pela
estratégia sugerida. (4.00)

fed
Ly
o

COM EXEMPLOS CORPORIFICADOS PARA TV, REVISTA,
JORNAL, OUTDOOR E INTERNET, E NAO CORPORIFICADAS
DE RADIO, AS PECAS DA IDEIA CRIATIVA SAO
TRADICIONAIS E OFERECEM ABRANGENCIA EM
COBERTURA.

d) Originalidade na combinaciio de seus elementos constitutivos revelada nos
roteiros e textos de pecas publicitirias que se apresentarem e exequibilidade das
solugdes diante das verbas propostas.

6.00

A SEQUENCIA DE PECAS PUBLICITARIAS APRESENTA
ORIGINALIDADE EM SUA DISPOSICAO DE ELEMENTOS
GRAFICOS, ILUSTRATIVOS E TEXTUAIS, E SEUS FORMATOS
TEM RESOLUTIVIDADE E COMPATIBILIDADE COM VERBA
PROPOSTA,

TOTAL

18.50

RACIOCINIO m.\wwwﬂo SATISFATORIAMENTE ABORDADO,
NIVEL 4, EM CRITERIOS DO EDITAL.

8.1.7.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — Mdximo de 14 (catorze) pontoss; NOTAJUSTIFICATIVA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO ~ VIA NAO IDENTIFICADA

a) Conhecimento de hébitos de comunicagio do piblico envolvido com a linha de
atuacio (psicogréficos e sécio demograficos). (3.00)

A ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA E EMBASADA COM
ABORDAGEM TECNICA COM PESQUISA DE HABITOS DE
COMUNICACAQ E SELECAQ DE MIDIAS IDONEAS PARA
ATINGIR OBJETIVOS.

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses hibitos e nas conclusdes
oferecidas 2 formulagio da midia, bem como da busca de fontes para embasar
estes dados. (3.00)

COM DADOS DO IBGE EMIDIA DADOS/2021 A ESTRATEGIA
DEFENDE & FUNDAMENTA ESCOLHA DE MEIOS COM
EXEMPLOS TECNICOS E PERFIS DE PUBLICO IMPACTADOS.

¢) Estudo de distribui¢fio da verba da linha de atuagiio, em vista de suas diferentes
necessidades entre as diversas dreas de servicos da licitante, em particular a
otimizagio da midia segmentada, digital, alternativa e de massa. (4.00)

3,00

O ESTUDQO ESTRATEGICO APRESENTADO ATENDE DE
FORMA SATISFATORIA A DISTRIBUICAO DE MIDIA E DE
VERBAS, MAS PRECISA DE MAIS AMPLITUDE DE
INVESTIMENTOS NOS MEIOS DIGITAIS

d) Conscigncia e economicidade do plano geral de utilizagiio da verba publicitiria
da linha de atuacfo simulado na proposta, incluidas métricas e rentabilidades
mensurdveis, (4.00]

PLANEJAMENTO BEM FUNDAMENTADO COM DADOS E
SIMULACOES DE MIDIA, NECESSITANDO MAIS MECANISMO
DE CONTROLE DE RESULTADOS,

TOTAL

CARLOS EDUARDO VILLA VERDE CAVALCANTE -MEMBRO - 02

CAMPANHA PUBLICITARIA: %@%Eﬁw% — 02 - A ASSEMBLEIA TRABALHA

M%%M %MMMW: de Alagoas - Concorréneia n® 0172022 {: iu . - %

QUESIT @m NOTA
8.17.1- RACIOCINIO BASICO — Maximo de 10 (dez) pontos: 8.50
817.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ — Maximo de 20 (vinte) 1750

pontos:




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

8173 - IDEIA DE CRIATIVA —~ Maximo de 21 @ inte e um): 18.50
8174 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — Méximo de 14 1100
{catorze) pontos: e
TOTAL 55.50
ﬁw LIS DE NOTAS

Eﬂ«mmxn 1/ CLs wmwmﬁmﬂfm‘\w@ NAO ABORDADO OU ERRONEAMENTE ABORDADO / %Qﬂﬂmhwﬁﬁﬁ 0% NOTA MA
?M&mmﬁ. 2/ CLASSIFIC %ﬂ&@ INSUFICIENTEMENTE ABORDADO / PONTUAC. AO: 30% NOTA MAXIMA

N mwwwwr 3/ CLASSIF] ﬁ%ﬁ»@ PARCIALMENTE ABORDADO / PONTUACAQ: 50% NOTA M AXIMA

NIVEL: 4/ CLASSIFICA mum,@ SATISFATORIAMENTE ABORDADO / PONTUAC: A0: 70% NOTA MAXIMA
NIVEL: 5/ CLASSIFICACAO: TOTALMENTE ABORDADO / PON TUACAO: 100% NOTA MAXIMA

XIMA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAQO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO ~ VIA NAO IDENTIFICADA

MARIA GORETTI CARDOZO DE LIMA -MEMBRO - 03

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA — 02 -A ASSEMBLEIA TRABALHA

Assembleia Legislativa de Algoas - Concorrénoia n® 0142022

8.1.7.1 RACIOCINIO BASICO - Miximo de (0 (dez) pontos: NOTA JUSTIFICATIVA
a] Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da O Raciocinio apresentado mostra conhecimento sobre finhas de
comunicagdo de utilidade piblica da Assembleia Legislativa do Estado 1.00 comunicacdo plblica e sobre caracteristicas e peculiaridades do poder
de Alagoas (ALE).(1.00) legislativo.
. , O RB segue solicitag8es do brigfing com entendimentoe sobre atribuices
5] m\,ozxmagmag genérico dos servigos prestados pela Assemblefa Legislativa 2,00 e dreas do parlamento, aprofundando-se também na comunicacio e
do Estado de Alagoas (ALE) em todas as dreas contempladas pelo edital. (2.00) meios préprios oficiais.
¢} Adequada compreensdo da linha de atuaciio especifica da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE}, tanto em sua missio na construcio de 2,50 A defesa téenica da agéneie possibilita compreenso da realidede do
publicidades educativas, quanto no Ambito da linha de atuacio em questdo. (3.00) briefing com exemplos, referéncis e direcionamentos que que emhbasam
linha de atuacdo a seguir. .
) As necessidades de comunicaciio expostas no dessfio e objetivos do
d) mocﬁmaw de compreensio demonstrada em aﬁmwmo as necessidades de 3,50 briefing s8o decifradas e argumentadas no linear deste Raciocinio Basico,
comunicagio dessa especifica linha de atuagdo. (4.00) faltando somente mais exemplos para substanciar o territério e pablico
alagoanos,
9.00 Esta defesa atende totalmente o brisfing.

TOTAL

8.1.7.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ —~ Maximo de 20 (vinte) pontos:NOTAJUSTIFICATIVA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

a) A adeguagio do partido temético e do conceito propostos & natureza e a
qualificaciio das campanhas institucionais da Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE) e a seu (s) desafio(s) ou problema(s]}, geral e ou especifico, de
comunicacio. (5.00)

4.50

O conceito e variagbes temdticas apresentadas respondem ao
desafio de comunicacio do briefing e em consonéncia com o novo
momento institucionale posicionamento gue vive o parlamento,
como poder parceiro do desenvolvimento de Alagoas.

b) A consisténcia lagica e a pertinéncia da argumentagiio apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de
desdobramentos positivos para a comunicagiio institucional da Assembleia
Legistativa do Estado de Alagoas (ALE] com seus pablicos. (5.00)

A Estratégia de Comunicacio respeita a marca do poder legisktivo no
conceito e partidos tematicos, e desdobrando mensagens positivas do
parlfamento com multiplas aplicacBes e abrangénciz de dreas, atingindo
diversidade de target.

¢) Desenvolvimento, adequagiio/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de
comunicacio publicitdria proposta para a solugio do(s) desafio(s) ou do(s}
problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagdo, incluindo as determinagbes
do Planejamento capazes de guiar as divetrizes criativas e de midia da proposta.
{6.00)

E percebivel na defesa da estratégia que ¢ bem fundamentada em
dados, exemplos e explica¢des técnicas, o plangjamento de acbes
publicitérias adequando ferramentas, modelos, formetos e canals de
comunicagdo com as diretrizes criativas e dentro da verhs disponivel.

d) Consisténcia I6gica da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de
comunicagio publicitdria proposta e sua capacidade de articulagdo com os
desafios de comunicacdo, piblices e verba, (4.00)

4,00

A Estratégia de Comunicaciio cumpre o propdsitodo briefing quando
argumenta e defende linha criativa com diversidade de aplicacSes,
quando planeja agSes publicitérias em meios que atingem plblicos-alvo
e otimizam invastimentos, & quando cumpre o desafio de comunicagio
de qualificar a imagem institucional da Assembleia.

TOTAL

Esta defesa atende satisfatoriamente o briefing.




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIAGAQ — VIA NAQ IDENTIFICADA

8.1.7.3 IDEIA DE CRIATIVA — Miximo de 21 (vinte e um) pontos:NOTAJUSTIFICATIVA

a) Estratégia de comunicagio que atenda a todos os pontos da campanha

Estratégia de comunicacdo estd materializada em modelos de pecas da
{deia criativa {incluindo ndo corporificadas) que integradas, atendem

TOTAL

| —————

propostos em briefing: (6.00) 3.50 com amplitude o desafio e objetivos delineados pelo briefing.
As pecas publicitérias que comp8em a ideia criative sdo humanizadas e
diferenciadas nfo 6 em forma, mas também em contelido, como
ug Capacidade de sintese da estratégia de comunicaciio e manejo/adequacio da enunciados e linguagem visual que variam em cada modelo
inguagem, de strados i -fati i Senics . - . "
guag monstrados em sua unidade criativa e qualidade téenica dos corporificado. A sequéncia apresentada tem qualidade estética e
exemplos apresentados. (4.00) )
textos de apoio que reforcam este novo momento do parlamento,
3.50
Com pecas de TV, OQutdoor, Jornal, Revista e redes sociais
{corporificadas) & Rédio, impressos entre outras [nfo corporificadas), &
¢} Cobertura de ptiblico envolvido pela linha de atuagfio contemplada pela campanha te linha criativa envolvente, que mostra o grau de
estratégia sugerida. (4.00) importéncia do parlamento na realidade alagoans, e atinge todos os
e i R . » . .
3.50 piblicos almejados pelo briefing.
stmali o Aldeia Criativa apresentada tem forte apelo publicitério e
d) cw~m~§§mae na combinago de seus elementos constitutivos revelada nos originalidade mm<mQ a pacas o_mm_,mzn_.mmmm mﬁw:: uagem visual &
roleiros e textos de pegas publicitdrias que se apresentarem e exequibilidade das Eine pes . o netee Y
solugBes diante das verbas propostas. (6.00) 6,00 enunciados que reforgam conceito da Estratégia de Comunicacio,
Pecas que se integram ¢ se complementa, otimizando verba
astipulada.
18.30

Esta defesa atende satisfatoriamente o brisfing,

S

xxi,}fw
@\w m_/iw



ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO ~ VIA NAO IDENTIFICADA

8.1.7.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA —~ Méximo de 14 (catorze) pontos: NOTAJUSTIFICATIVA

a) Conhecimento de hdbitos de comunicacdo do plblico envolvido com a linha de

A Estratégia de Midia e Nio Midia apresenta defesa com estudo de
plblicos que compde o Target do briefing e respectivos meio

X . i s ) 3.00 ; i N
atua¢do (psicograficos e sécio demograficos) (3.00) integrados em esforco de comunicacio paraatingir a5 metas.
Defesa estratégica da agéncia fundamenta andlise de hibitos de acesso
b) Capacidade analitica revelada no estudo desses hébitos e nas conclusdes
SR . e . o A : 5 i icacio com dados e grificos de
oferecidas a formulagiio da midia, bem como da busca de fontes para embasar 2.50 da populaco a meios de comunicacao graficos
estes dados; (3.00] estudos recentes de midia e populacional. (Midia Dados 2021/ Pnad/
IBGE}
Estratégia de midia & nfo midia amparada em dados e referéncias
¢} Estudo de distribuicfio da verba da linha de atuagio, em vista de suas diferentes para distribuicBo de pecas publicitdria durante 30 dias de campanha
necessidades entre as diversas dreas de servigos da licitante, em particular a 3,00 am mUltiplos melos. Ha necessidade de mais direcionamentoe de acbes
otimizacfio da midia segmentada, digital, alternativa e de massa. (4.00) e investimentos para a midia digital.
d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba m:cm.nmﬁam . s o x
; - 3 lob iacdo, producio e
da linha de atuacio simulado na proposts, incluldas métricas e rentabilidades 3,50 O~ v.mwsm_mé,mmg de mmoﬁ m._:wm_”w_mawm m.:m. ando criagdo, producao
mensuréveis. (4.00) ’ midia respeita verba publicitdria do briefing.
Esta defesa atende parcialmente o briefing.
TOTAL | 12.00

MARIA GORETTI CARDOZO DE LIMA -MEMBRO - 03

CAMPANHA,PUBLICITARIA: AGENCIA — 02

-A ASSEMBLEIA TRABALHA

Assewblela Logislutiva Wv .\m@ #2?.& oia 5° 017202
ASSINATURA: /] 07555 S y N M&\.




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

QUESITOS NOTA
8.1.7.1- RACIOCINIO BASICO - Méximo de 10 (dez) pontos: 9.00
8172~ ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ — Méximo de 20 (vinte) 18.50
pontos: "
81.73 - IDEIA DE CRIATIVA ~ Maximo de 21 (vinte e um}): 18.50
8.1.7.4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAOQ MIDIA ~ Méximo de 14 12.00
{¢catorze) pontos: )
TOTAL 58,00

ﬁmm EIS DE NOTAS
NIVEL: 1/ muv“wwmmm;mﬁ&ﬁ%@ NAO ABORDADO OU ERRONEAMENTE ABORDADO / w@%%@%&%@ 0% NOTA MAXIMA

Zmﬁﬁmx, w / CLASSIFICACAQ: INSUFICIENTEMENTE ABORDADO / PONT m%ﬁ‘w,ﬂw 30% NOTA MAXIMA
%wﬁ EL: 3 / CLASSIFICACAO: PARCIALMENTE ABORDADO / PONTUACAQ: 50% NOTA ﬁpw&w\?
Xwﬁm L: 4/ CLASSIFICALC! ﬁw SATISFATORIAMENTE ABORDADO / wﬁﬁﬂawﬁ&@ 70% NOTA M AXIMA
NIVEL: 5 / CLASSIFICACAO: TOTALMENTE ABORDADO / PONTUACAO: 100% NOTA M AXIMA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO - VIA NAO IDENTIFICADA

FRANCISCO AURELIO NOVAES DE SOUZA -MEMBRO - 01

ONDE SUA VOZ TEM VEZ

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA — 03 —~ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE ALAGOAS:

Agsombleia Legislativa de Alagoas - Coneorrénels n° 0172022

8.1.7.1 RACIOCINIO BASICO — Méximo de 10 (dez) pontos:

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da
comunicacio de utilidade piblica da Assembleia Legislativa do Estado
de Alagoas (ALE). {1.00]

3 Ravioetnio Bésico nio se aprofunds em detalhes no fimbito da somunicagio piblics do
poder fegislativo. apenss cita o dessfio de comunicacio do briefing e problema a ser
solueionado nos Glimos pardgrafos ¢ de forma superficisl.

b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Assembleia Legislativa
do Estado de Alagoas (ALE} em todas as dreas contempladas pelo edital. (2.00)

Voltado para um deseritivo demogrifico ¢ Historico do 65100 ¢ 4o parfamento, o documento
analisado dedica de forma generalizadn apenus um pardgrafo s atribuiges ¢ funcionumento
interno du Assembleia Legislativa com algurmas agles reforentes & atuaelo parlamontar.
Texto necessita maiy emplitude de informagio,

¢} Adequada compreensio da linha de atuagio especifica da Assemblela
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), tanto em sua missio na construgdo de
publicidades educativas, quanto no dmbito da linha de atuaghio e questio, (3.00)

2.00

3 vaciocinio bsico expbe alguus objetivos do briefing, mas ¢ superficial em argumentos,
subsidios ¢ solugdes pertinentes que embasem entendimento ¢ fortalegam o plana de
cornunicacio.

d) Acuidade de conpreensio demonstrada em relacio as necessidades de
comunicagiio dessa especifica linha de atuagdo. (4.00)

2.50

O universo da comunicagiio piblica da Assembleia folparcialmente abordudo na defesa do
Raciocinio Basico, apenascitagfes de alguns pomtos, como rol de misstio ¢ servigos do
parlamento, as necessidades relativas n exposigio de agbes ¢ atos legislativos, e de cumprir
objetivos do briefing,

TOTAL

7.00

Seguindo eritérios de niveis de notas do item $.1.9.1. ¢ 8.1.10. do edital, a estraiégia de
comunicaglio ent questiio foi parcialments abordade.

8.17.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ — Miximo de 20 (vinte) pontos:NOT AJUSTIFICATIVA

a) A adequagdo do partido temético e do conceito propostos d naturezae
qualificacio das campanhas institucionais da Assembleia Legislativa do Estado de

Coneeito proposto se desencadels do slogan atual ¢ atende em parte algims objetivos
propostos tio brielfing: 1 o) £ 2) o de fscalizar o representatividade e aproximar cidacdfios.
€ desafiv do briefing ¢ bem maior que dar voz e promover participaglio: ¢ reeonhecer o

o)




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO ~ VIA NAO IDENTIFICADA

Alagoas [ALE) e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de trabalho do parlamentosomo parceiro e meentivador do desenvolvimento estadual,
comunicagfo. {5.00)
b) A consisténcia lgica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em defesa .
do partido tematico e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de A Nww@m%@o da suwmsm A de Mwmaw.mummwaﬁ com ",Zﬁ.w;wwwm% M @%mmm ,
desdobramentos nositivos nar: e fccen . " instituigho & sua importineia insiitucional, sla desiaca 0 nome da Assembleia Legistitiva
Legis] Mﬂ ) Mw Es .mm&mmovw mu&)\& a mos#:w_nmﬂmo Emmw:‘_wuczmﬁ da Assembleia 3.50 eom protagonismo nos enunciados e desdobramentos. Mas g defesa do coneeito necessitava
-egisiativa do Estado de Alagoas (ALE) com seus publicos. (5.00) ne Estratépia de mais argumentagfio e derbvaclio de enuaciados.
¢J Desenvolvimento, adequagiio/pertinéncia e exequibilidace da estratégia de
comunicagio publicitdria proposta para a solugio do(s) desafio(s) ou do(s)
problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagiio, incluindo as determinagdes A Estraigia do Comunicagao ¢ superficial na sua bordagem M@S Hﬂd,a@ € MEnSRgans,
do Plansjamento capazes de guiar as diretri it Py | ) dirccionamentos eriativos ¢ ages midiaticas que atinjam desulio ¢ objetivos expostos no
6.00 ) 1o capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta. 450 briefing. Em conteddo descritivo, 56 eitam ¢ conceito ¢ os melos de coraunieagfio plancjados
(6.00) 4.50 sern detathes tenicos.
d) Consisténcia lgica da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de
comunicaciio publicitaria proposta e sua capacidade de articulaciio com os . . :
desafios de comunicagio, piblicos e verba. (4.00) Defesa de aclio estratégiva sem aprofundaments de informagies relevantes ¢ argumeniagGes
! ) e . consistentes que fundamenten o plano. Utiliza meios de comunicagdo tradicional e digiul
3.00 em seu esforco de comunicagio, mas nfio expde subsidios ¢ informagdes téenieas que
motivaram seletividade de midia,
14.50 Seguindo critérios de niveis de notas do ftem 8.1.9.1. ¢ 3.1.10. do edital, a estmtégia de
TOTAI comunicagdo em questdo foi parciatmente abordado,
od

8.1.7.3 IDEIA CRIATIVA — Miximo de 21 (vinte ¢ um) pontos:NOTAJUSTIFICATIVA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAQO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAQ — VIA NAQ IDENTIFICADA

As pegas pablicititias que compdzm a Idel Crintiva de forma vorporificadas e nfio

a) Estratégia de comunicagio que atenda a todos o0s pontos da carmnpanha 4.00 corporificadns atendem solicitaciio de briefing de acorde com objetivos, formatos ¢ meios
propostos em briefing, (5.00) ’ aproprizdos, wartando peges on-line e off-line em consonfncia com necessidades do
brivfing.

b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicacio e manejofadequacio da o L A bl
::m:mmm.ma demonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos A Ec._..,. F:u:M:M evoed o participagho cidaddl e sua voz somo instrumentos de pos mx:x:x
exemplos apresentad 500 congiistas sociais. O conceito inspirado no stusl slogan nfo da amplitude do desafio

xempios apresentados. {5.00) propusto do briefing e se toma repetitivo sem dertvagBes de enuniados, apesar das pegas
humanizades com referGncias de freas essenciais,

Lol
<
=

As pegas publicitirias do plano apresentade, taatos as corporificedas come us nfio
¢) Cobertura de piblico envolvido pela linha de atuacio contemplada pela corporificadas, seguem estratégia de wiilizaglo integrada de meios an-line ¢ o:m_wwsﬁ cue
. ampliam contatos com phblicos-alvo almejados. Notasse susénzia de filme de 60

estratégia sugerida. (6. . . : ) .
2 go& mssﬁﬁw { oou segundos, sugerido pelo briefing pare 2 impsciar concelio de cRmanig.

O coneeito de campanha, presente em todas as pogas, exceto folder, ¢ que adotam layouts

d} Q.ﬁm Smu‘im&w na modwgﬁmﬁm.a Qm wwﬁm elementos constitutivos Néﬂwﬂmm nos com modelos ¢ Hustragdes semelhantes, torna a linha criativa repetitiva, prevalecendo &
roteiros e textos de pecas publicitdrias que se apresentarem e exequibilidade das 450 mensagem principal: o pove tem voz ¢ vez. nifo destacando textos de apeio, O slogan

inspirado no atual do parlamento perde em originalidade, mas em contrapartids o aclio

solugbes diante das verbas propostas. (7.00)
publicitiria respeita o verba ¢ cutupre o propdsito.

16.00
TOTAL Seguindo eritérios de nivels de notas do flem 8.3.9.1. ¢ 8.1.10. do edital, 2 estmiégia de

commicaco em questio fol sutisfatoriamente abordado,

8.1.7.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - Maximo de 14 {catorze) pontos: NOTAJUSTIFICATIVA

Wmd Conhecimento de habitos de comunicaciio do ptiblico envolvido com a linha de 2,50 A ,Mm&aww%m w&ww apresents www% de mmw&gw e respectivos dados de pesquisas
2 x . £ i - % 38, A8 ANIBUILY: jLags] A
| atuagdio (psicograficos e sécio demograficos). (3.00) ‘ ertudosn, deRilbitos o co mogrifico
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SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAQ ~ VIA NAO IDENTIFICADA

b} Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusbes
oferecidas 4 formulagiio da midia, bem como da busca de fontes para embasar
estes dados, {3.00)

B3
LA
fa]

A defesa téenica com base em informagdes de hibitos de consumeo e respestivos dados
exempiificados sio provenientes em sua maioria do Midia Dades/202 le stendem de forma
basilar a concepedo do plano.

¢} Estudo de distribuicfo da verba da linha de atuagho, em vista de suas diferentes
necessidades entre as diversas dreas de servigos da licitante, em particular a
otimizacdo da midia segmentada, digital, alternativa e de massa. (4.00)

A midia segue como parimetro  verba do briefing © mostra amplitude de planejamento
de midias ¢ ndo-midias, de comunicagiio off-line ¢ on-line, stuando de forma mitegrada.
Existe algumas inconsistneius, como o fHlme de 607 sugerido pelo briefing nio integra
estratégia ¢ & programaciio de apenas 1 spot de 30 durante 30 dias ¢ 2.740 insereies,

d} Consciéncia e economicidade do plano geral de wilizagie da verba publicitdria
da linha de atvacfo simulado na proposta, incluidas métricas e rentabilidades
mensurdveis, (4.00)

As peeas publicitdrias do plane spreseniado, tantos as carporificadas como as niflo
corporificadas, seguem estratégia de utilizagdo integrada de meios on-line ¢ off-line, que
ampliam contatos com piblicos-alvo almejsdos, Nota-se suséneta de filme de 60
segundos, sugerido pelo briefing para a impactar conceito de campunha.

TOTAL

Seguindo critérios de niveis de notas do item 8.1.9.1. ¢ 8.1.10. do edital, & estratégia de
comunicagiio em questio fol satisfatoriamente abordado.

FRANCISCO AURELIO NOVAES DE SOUZA -MEMBRO - 01

ONDE SUA VOZ TEM VEZ,

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA - 03 ~ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE ALAGOAS:

4 P4
Asserbleia Legislative deAdagoas - ﬂ&sﬁ:&;& S@awﬁ& \ &.

g4

&

QUESITOS

KOTA

8.1.7.1 - RACIOCINIO BASICO - Méximo de 12 (doze) pontos:

7.00

8.1.7.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO — Maximo de 14
{guatorze) pontos:

14.50
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ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAQ — VIA NAO IDENTIFICADA

8173 - IDEIA DE CRIATIVA — Miximo de 21 (vinte e um): 16,00

8.1.7.4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — Maximo de 18 11.00

{dezoito) pontos: K
48.50

TOTAL

J%mmm DE NOTAS

mewmuwk 1/ CL wmﬁmmmﬁmwﬁwmw NAO ABORDADO OU ERRONEAMENTE ABORDADO / mvmw,m‘m.mmwﬁ\w@ 0% NOTA MAXIMA

fm.ﬁmm: 2/ CLASSIFIC Nwﬂmwmv INSUFICIENTEMENTE ABORDADO / w@ﬁﬂcpﬁu%@ 30% NOTA MAXIMA
zmﬁﬁm;, 3/ M{F%mmmﬁﬁ%ﬂ%@ PARCIALMENTE ABORDADO / PONTUACAQ: 50% NOTA ﬁ@ﬂﬁ%
zmﬁmw 4/ CLASSIFIC %ﬂ%@ SATISFATORIAMENTE ABORDADO / PONTU ACAQ: T0% NOTA MAXIMA
NIVEL: 5/ CLASSIFICACAQ: TOTALMENTE ABORDADO / PONTUACAO: 100% NOTA MAXIMA




oy

ESTADO DE ALAGOAS
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SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAQ — VIA NAO IDENTIFICADA

CARLOS EDUARDO VILLA VERDE CAVALCANTE -MEMBRO - 02

W
|
!

‘ ONDE SUA VOZ TEM VEZ

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA — 03 —~ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE ALAGOAS:

Assenblela Legislativa de Alegoas - Concorrdnein n® 812022

8.1.7.1 RACIOCINIO BASICO — Méximo de 10 (dez) poutes: NOTA JUSTIFICATIVA

a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da O RACIOCINIO BASICO CUMPRE EM PARTE O ITEM a) POIS

comunicagio de utilidade piblica da Asserbleia Legislativa do Estado .30 F %ﬁ%k %Wcm UNDAR CONHECIMENTO PARA FUNDAMENTAR

de Alagoas (ALE). (1.00) ANALISE.

b} Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Assembleia Legislativa 1.50 DEFESA COM ABORDAGEM SUPERFICIAL SOBRE SERVICOS E

do Estado de Alagoas (ALE) em todas as dreas contempladas pelo edital.(2.00) AREAS FUNCIONAIS DO PARLAMENTO.

¢} Adeguada compreensio da linha de atuagio especifica da Assembleia ) )

Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), tanto em sua missfo na construgio de 2.00 O RACIOCINIO BASICO NAO FUNDAMENTA A CONTENTO COM

publicidades educativas, quanto no &mbito da linha de atuaciic em questiio. (3.00) ESTUDOS, GmmoEﬁ{@m E INFORMACOES RELEVANTES A
MISSAO DA INTIT UICAO E LINHA QOKQZNG%QQA&r DE
FORMA ANALITICA. HA MUITO CONTEUDO ESPECIFICO DE
ALAGOAS E DE HISTORIA DO PARLAMENTO, EM DETRIMENTO
AOS OBIETIVOS DO EDITAL.

d} Acuidade de compreensdo demonstrada em relagio as necessidades de 3.00 FALTAM ELEMENTOS QUE EMBASEM COMPREENSAQO DO

comunicagio dessa especifica linha de atuagfo. (4.00)

PARLAMENTO E ABORDEM DESAFIO DO BRIEFING COM
CONTEUDOS

o

o d




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
mCmOOgmmm‘mO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAOC IDENTIFICADA

TOTAL

m 7.00

H

|

|

W&QCQW%MAV BASICO PARCIALMENTE ABORDADO, NIVEL 3,
EM CRITERIOS DO EDITAL.

8.1.7.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ ~ Miximo de 20 (vinte) pontos:NOTAJUSTIFICATIVA

a) A adequagio do partido temdtico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacio das campanhas institucionais da Assembleia Legislativa do Estado de

O CONCEITO E DERIVACOES ESTAO DENTRO DOS OBJETIVOS

DO BRIEFING, MAS SE LIMITAM A UMA VISAU MAIS

Alagoas (ALE) e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de 3.00 CONSERVADORA DO DESAFIO DE COMUNICACAQ QUE BUSCA
comunicagao. (5.00) PROJETAR IMPORTANCIA INSTITUCIONAL E DE DECISAO DO
PARLAMENTO, NO MESMO NIVEL DO PODER EXECUTIVO.
0S ENUNCIADOS SAQ PERTINENTES, MAS O CONCEITO E
b} A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa BASEADO MO ATUAL SLOGAN DA CASA: A VOZ DO POVO.
do partido temdtico e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de 3 50 POR 1S80 08 DESDORRAMENTOS DE COMUNICACAO
desdobramentos positivos para a comunicagio institucional da Assembleia : NECESSITAM DE UMA ABORDAGEM MAIS AMPLA DE
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) com seus plblicos. (5.00} REPRESENTIVIDADE E DE VALOR EM RELACAO AOS DEMAIS
PODERES.
¢} Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de OS MEIOS PLANEJADOS PARA A DIVULGACAO DA
comunicagio publicitiria proposta para a solugio do(s) desafio(s) ou do(s) ESTRATEGIA DE COMUNICACAO SAOQ COERENTES COM SEUS
problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacgio, incluindo as determinactes PUBLICOS E NOS PARAMETROS DA VERBA, COM FORMATOS
do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta; DE LINHAS CRIATIVAS VARIADOS, POREM COM
(6.00) 450 DESDOBRAMENTOS TEXTUAIS REPETITIVOS, QUE MINAM A
ATRATIVIDADE,
A ESTRATEGIA DE COMUNICAC AO REQUER MAIS
d) Consisténcia l6gica da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de ARGUMENTACAO TECNICA E CRIATIVA, POIS E LIMITADA NO
comunicaciio publicitiria proposta e sua capacidade de articulagio com os SENTIDO DE CUMFPRIR O DESAFIO DE BRIEFING COM
desafios de comunicagiio, ptiblicos e verba. (4.00] 2.50 AMPLITUDE, APESAR DE RESPEITAR PERFIS DE PUBLICO B
VERBA DO EDITAL.
TOTAL RACIOCINIO BASICO PARCIALMENTE ABORDADO, NIVEL 3,
13.30 EM CRITERIOS DO EDITAL. ,
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W
|
W

3

8.1.7.3 IDEIA DE CRIATIVA — Maximo de 21 (vinte e um) pontosiNOTAJUSTIFICATIVA

! IDEIA CRIATIVA FORMATADA COM DIVERSIDADE DE PECAS
a) Estratégia de comunicagiio que atenda a todos os pontos da campanha 450 E MEIOS, MAS COM POUCA ABRANGENCIATEMATICA PARA
propostos em briefing. (6.00) o ATENDER DESAFIODE BRIEFING.
AS PECAS QUE COMPOEM A IDEIA CRIATIVA UTILIZAM
b} Capacidade de sintese da estratégia de comunicagfio e manejo/adequacio da COMPOSICAO HUMANIZADA, MAS A DISPOSICAO DO
linguagem, demonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos 2.50 LAYOUT E MENSAGENS PUBLICITARIAS TEM POUCA
exemplos apresentados. (4.00) VARIACAO E APLICACOES DE ELEMENTOS, PREJUDICANDO
APELO VISUAL E IMPACTOS.
9 Cobertiura de e mrromtoid e ot b . _ 3.00 N -
%mmmmmcm_wzw M M%MMVMMM Wwﬁ olvido pela finha de atnagfio contemplada pela 08 MEIOS UTILIZADOS NA ESTR &«mmﬁm A SAO DE
. COMPROVADA COBERTURA E AUDIENCIA.
d} Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos revelada nos A IDEIA CRIATIVA PERDE EM ORIGINALIDADE POR SER
roteiros e textos de pegas publicitdrias que se apresentarem e exequibilidade das | 4.50 RECORRENTE NUM CONCEITO JA UTILIZADOS PELA CASA. E
solugdes diante das verbas propostas. (7.00) AREPETICAO DE ENUNCIADOS E ELEMENTOS VISUAISNAS
PECAS PREJUDICA APELOSE IMPACTOS.
14.50 RACIOCINIO BASICO SATISFATORIAMENTE ABORDADO,
TOTAL NIVEL 4, EM CRITERIOS DO EDITAL.

8.17.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - Miximo de 14 (catorze) pontos

-
*

NOTAJUSTIFICATIVA
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A ESTRATEGIA DE MIDIA APRESENTADA TEM RESPALDO E

a) Conhecimento de habitos d fcacd iblic idoe Inha A > g 1y .
ot imeogeificoss sclo domogrineos & piblico envolvido com alinhade | 550 | FUNDAMENTACAO DE [NFOMACOES DE HABITOS DE
i o COMUNICACAO DOS PUBLICOS.

/ T EMIB A 00 8] B
vw nmm.hwnﬁmmm analitica revelada no estudo desses hébitos e nas conclustes MMMMWWW M%@%&M@% Mp mwm mwwﬂmﬁwmmw%wm MAWM%NWWOW ADA
oferecidas A formulagiio da midia, bem como da busca de fontes para embasar 2,00 \ e ear n £ [t £ > o
estes dados. [3.00 COM BASE NOS HABITOS DE CONSUMO DE COMUNICACAQ

(3.00) POR PARTE DA POPULACAQ.
¢) Estudo de distribuigio da verba da linha de atuag8o, em vista de suas diferentes WM“WMMMWMWwWOWWMW% %mewwkmwf_WWMWmemmme DO
necessidades entre as diversas dreas de servicos da licitante, em particulara 3.00 mﬁmﬂzﬁ E QQQ VERBA PL m:m,m ARIA OTIM HN,W DA .
otimizacio da midia segmentada, digital, alternativa e de massa. {(4.00) }GmMAm_ %Uﬁ m.mn,. m,‘. mcm PUBLILALARY AULAIA
Sk . LAV, .
d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria VERBA DENTRO DO QUE FOl PROPOSTO EM BRIEFING.
da linha mm.mgmwwo simulado na proposta, inclufdas métricas e rentabilidades 3.00 PLANO DE MIDIA SIMULADO COM INFORM ACOES BASICAS
mensuraveis. (4.00) DE RETORNO DE INVESTIMENTOS.
10.50
TOTAL

CARLOS EDUARDO VILLA VERDE CAVALCANTE -MEMBRO - 02

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA — 03 —~ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE ALAGOAS:

ONDE SUA VOZ TEM VEZ

Assembleiy Legislativa de Alagoss - Convorrénela n° 01/2022
m QUESITOS . NOTA

ASSINATURA: o
_ T ;
{8171 - RACIOCINIO BASICO ~ Miximo de 10 (dez) pontos: 7.00
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8172~ ESTRATEGIA DE COMUNICACAQC — Méximo de 20 (vinte) 13.50
pontos: ’
8173 - IDEIA DE CRIATIVA ~ Méximo de 21 (vinte e um): 14.50
8174 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — Méximo de 14 10.50
(eatorze) pontos: o
TOTAL 45 56

NIVEIS DE NOTAS

Emwﬁmn 1/ CLASSIFICACAO: NAQ ABORDADO OU ERRONEAMENTE ABORDADO / PONTUACAO: 0% NOTA MAXIMA

NIVEL: 2/ ﬁms‘wmmwmwﬂkmww&u INSUFICIENTEMENTE ABORDADO/ mvmwzmw@}&\w@” 30% NOTA MAXIMA
NIVEL: 3/ %?mwmmww,mm@wﬂ%@“ PARCIALMENTE ABORDADO / PONTUACAC: 509% NOTA MAXIMA
NIVEL: 4/ CLASSIFICACAOQ: SATISFATORIAMENTE ABORDADO / PONTUACAO: 70% NOTA MAXIMA

NIVEL: 5/ CLASSIFICACAO: TOTALMENTE ABORDADO / PONT UACAO: 100% NOTA MAXTMA

oy
C&
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MARIA GORETTI CARDOZO DE LIMA -MEMBRO - 03

ONDE SUA VOZ TEM VEZ

CAMPANHA PUBLICITARIA: AGENCIA — 03 ~ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE ALAGOAS:

Assemblein Legislativa de Alagoas - Concorrfneta n® 0172022

8.1.7.1 RACIOCINIO BASICO - Maximo de 10 (dez) pontos: NOTA JUSTIFICATIVA
a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da O Raciocinio Basico necessita mais de argumentos e linha de persuasio
comunicacio de utilidade piiblica da Assembleia Legislativa do Estado 0.50 que contextualize as necessidades de comunicacio expressasno briefing.
de Alagoas (ALE).(1.00)

H3 no RB pouco aprofundamento na estrutura funcional e na atuacio do
b} Conhecimento genérico dos servicos prestados pela Assemblela Legislativa 1.50 parlamento, sé algumas citacBes que ndo fortalecem o trabatho
do Estado de Alagoas (ALE} em todas as dreas contempladas pelo edital.{2.00) multifuncional e multidisciplinar da Casa.
¢) Adequada compreensio da linha de atuagio especifica da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), tanto em sua missdo na construgao de 2.00 O documento converge esforgos & abordagens mais para dados
publicidades educativas, quanto no 4mbito da linha de atuagio em questdo. (3.00) demogréficos do estado e histéricos do parlamento, do que para a real

situacio do desafio de comunicacdo exposto em briefing.

A superficialidade da defesa técnica e subjetiva apresentada
d) Acuidade de compreensio demonstrada em relacio 3s necessidades de 3.00 compromete o entendimento da necassidade de comunicacéo.
comunicacio dessa especifica linha de atuaggo. (4.00)

Esta defesa atende Insuficientemente o briefing.

7.00

TOTAL

8.1.7.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAO — Méximo de 20 (vinte) pontos: NOTAJUSTIFICATIVA
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[a) A adequagdo do partido temdtico e do concelto propostos A natureza e

Alagoas [ALE) e a seu () desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de

qualificacdo das campanhas institucionais da Assembleia Legislativa do Estado de

Na estratégia de comunicaciio, o conceito apresentado compartidos
tematico é baseado no slogan atual da Casa, caracterizado pela voz do

comunicagio. (3.00) 3.00 povo. Segundo desafio do briefing, hd necessidade de valorizar a marca
da Assembleia mostrando sua importancia como poder constituido, mas
vé-se que houve desdobramentos conceituais neste sentido.
Os argumentos apresentados na Estratégia relativos ao conceito “Onde

b} A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa sua voz tem vez” necessitam de adequacdes teméticas que agregue valor

do partido temdtico e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de 2 50 institucional 2o poder legislative. £ uma linha de slogan i3 utilizada que

desdobramentos positivos para a comunicagio institucional da Assembleia o limita o parlamento a uma casa do povo e de leis, mas o desafio do

Legislativa do Estado de Alagoas (ALE]) com seus publicos. (5.00) briefing é tamhém ampliar seu reconhecimanto e importéncia para o
estado de Alagoas.

¢} Desenvolvimento, adequacao/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de

comunicaciio publicitdria proposta para a solugiio do[s) desafio(s) ou do(s)

problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagio, incluindo as determinagtes Os mejos elencados no planejamento séo comprovademente eficazes,

do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta. mas a defesa da estratégia publicitéria, do conceitoe desdobramentos

(6.00) 3.50 tematicos ndo atendem a contento o desafio do briefing e necessitam
adequacdes para fortalecer Ideia Criativa,

A b 1A et " . - 2.50

d) Consisténcia logica da argumentacio apresentada em defesa da estratégia de

comunicagio publicitdria proposta e sua capacidade de articulagiio com os A Estrategia de Comunicaciio atinge publicos e otimiza verba definida

desafios de comunicagio, piblicos e verba. (4.00) em briefing, mas a defesa técnica, o conceito e enunciados nio
contemplam satisfatoriamente o desafio e objetivos pré-estabelecidos.

TOTAL 1450 Esta defesa atende parcialmente o briefing.

8.1.7.3 IDEIA CRIATIVA — Méximo de 21 (vinte e um) pontos;NOTAJUSTIFICATIVA




ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIAGAQ — VIA NAO IDENTIFICADA

) . o ‘ osd | Com apontamentos na avaliacdo da EC, as pecas apresentadas

aJ mwsﬁmmz de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campaniia . tam amplitude nos meios de comunicacio selecionados para a
propostos em briefing. (6.00) 4.50 .

execuclo da campanha,

As pecas da Ideia Criativa sdo visualmente bem realizadas, mas
b} Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e manejo/adequagiio da 200 pouco variam {temdticas, enunciados e composicdes ilustrativas)
linguagem, demonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos nos desdobramentos de modelos corporificados ou ndo,
exemplos apresentados. (4.00) prejudicando objetivos de comunicagdo do briefing.

Analisando modelos de pecas apresentadas de midias e ndo
¢) Cobertura de ptiblico envolvido pela linha de atuagio contemplada pela midia, a estratégia e cobertura dos puiblicos citados atendem a
estratégia sugerida. (4.00) 3.00 expectativa do briefing.

A originalidade das pecas publicitarias apesar da unidade visual
d) Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos revelada nos é prejudicada pela falta de <m._,mmmmo ..umm mensagem principal e
roteiros e textos de pecas publicitirias que se apresentarem e exequibilidade das elementos conceituais da Ideia Criativa. No roteiro de TV, seria
solugdes diante das verbas propostas. (7.00} 550 importante um exemplo de filme de 60" e respectivo

storyboard, como pede o briefing, para explicar com mais

detathes desdobramentos do conceito.,

15.00
TOTAL

Esta defesa atende parcialmente o briefing.

8.1.7.4 ESTRATEGIA DE MEDIA E NAO MIDIA — Maxime de 14 (catorze) pontos:NOTAJUSTIFICATIVA




ESTADQO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO ~ VIA NAO IDENTIFICADA

a) Conhecimento de habitos de comunicagfio do ptiblico envolvido com a linha de

Estratégia elaborada com respaldo téenico e direcionamento

e e . o 2,50 b . -
atuagio (psicograficos e séciodemograficos). (3.00) ’ para pablicos definidos pelo briefing.
b} Capacidade analftica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes Utilizando pesquisas e estudos mididticos recentes de habitos de
oferecidas 4 formulagfo da midia, bem como da busca de fontes para embasar 2,50 consumo para a fundamentacdo da estratégia, a agéncia mostra
estes dados; (3.00) conhecimento exemplificados em fontes e dados.

Ha uma distribuicdo sistemadtica de acBes publicitérias que
¢) Estudo de distribuigdo da verba da linha de atuacfio, em vista de suas diferentes respeitam o limite de verba sem perde impactos de alcance e
necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante, em particular a 3.00 audiéncia. Apesar da auséncia de inser¢io 60”am TV, as midias
otimizagdo da midia segmentada, digital, alternativa e de massa, (4.00) planejadas atingem o universo on-line e off-line com

abrangéncia,
d} Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitria A verba disponibilizada é bem otimizada nos meios
da linha de atuagio simulado na proposta, incluidas métricas e rentabilidades 3.50 selecionados, inclusive nos préprios da diretoria de comunicagéo
mensuraveis. {4.00) da Assemble

11.50

TOTAL
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NOTA
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ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL
SUBCOMISSAQ TECNICA
PLANILHA DE AVALIACAO — VIA NAO IDENTIFICADA

8171 - RACIOCINIO BASICO ~ Maximo de 10 (dez) poutos: 7.00
8172 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAQO — Maximo de 20 (vinte) 14.50
pontos: .
8173 - IDEIA DE CRIATIVA ~ Maxime de 21 (vinte e um): 15,00
8174 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAC MIDIA — Méximo de 14 1150
(catorze) pontos: o
TOTAL 48,00
?mﬂmmm DE NOTAS

Zwﬁ%m\. 1/ CLASSIFIC mwm\mw@ NAO ABORDADO OU ERRONEAMENTE ABORDADO / PONTUAC \mwmw, 0% NOTA MAXIMA
Zmﬁmkm: 2/ CLASSIFIC; wmwww@ INSUFICIENTEMENTE ABORDADO / PONT G@ﬁ?@ 30% NOTA MAXIMA

ﬁmw%w. 3/C W*ﬁmmmﬂwﬁwﬁkﬁ PARCIALMENTE ABORDADO / PONTUACAO: 50% NOTA ?ﬁ,ﬁx\;

NIVEL: 4/ CLASSIFICACAO: SATISFATORIAMENTE ABORDADO / MVQEM?W@.W@ 70% NOTA M AXIMA

NIVEL: 5/ CLASSIFICACAO: TOTALMENTE ABORDADO / PONTUAC A0: 100% NOTA MAXIMA




